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Eicaywyn

To 1986 Bpédnka yia TpwTtn eopa ota MéBava. EpwTteltnka atd Tnv Yovadikr Totrobeaia atmd
neaioteia kal 8Bahacoa. O1 @IAGEEVOI KATOIKOI £yIvav oI TTPWTOI QiAol Hou Kai £T01 KABE Xpodvo
TTPOoOoTIG6noa va £pbw ota MéBava. Me Tov Kaipd yevvhionke n 10€a va Peivw yia TTAVTA GTNV
TTavEPoPPN XEPOOVNOO. AKouoa TTOAEG QOPEG TO aTTAICIOdOEO cuvBNua: « Ti B€AeIc Twpiag oTa
MéBava; YTrapyouv 1600 pépn oTnv EAAGOQ TTOU €ival TTI0 yvwaoTd Kal oTToU Ba JTTopECEIS va
kepdioeig xpAMaTax». MNautd 1o 1989 dpxioa va petakopiow oiya-ciya ota MéBava. Me Tig
PWTOYPAPIEG YOU NBEAA va KIVACW TNV EUQIOBNOTia TOU KOGHO Yia TNV OPop@Id TNG TTATPIdAG TOU.
Mavra okepTépouv TTwg Ta MéBava agiCouv pia kaAUTepn poipa atrd autd TTou PBAETTEI O KOGUOG TA
TeAeuTaia 17-20 xpovia (Trapakun). Aou yeydAwoa o€ pia Biognxaviki xwpa aav Tnv Meppavia
KAl apou &Epw TI AaxTapdel 0 KOOUOG €KEi yIa TIG BIAKOTTEG Tou, NEepa TTwg Ta MéBava cival évag
Bnoaupdg. To 1996 Gpxioav oiya-aiya Kal ol uTTeUBuvol Tou Afuou Kal Twv GUAAOYWYV va
evola@ePBOUV yia TNV douAeid pou. O1 pwToypagieg pou kai Tou Xprioto Aaldpou fonBoucav oTnv
TTOPAYWYH TWV TTPWTWY SIGPNUICTIKWY TTPOCTTEKTWYV. H 1TI0 guxvr gupueToxn Twv MebBdvwy o€
TOUPIOTIKEG EKBETEIC NTAV Hia KAAR apXh. AuoTuxwg ol MeBaviTeg TTpocavaTtoAnBrkav povo TTpog
TNV ECWTEPIKN TOUPIOTIKA ayopd TnG EAAGDaG. EToi N peyaAUTEPES ayOpPEG TOUPIOUOU Bev eTTAIEQV
pOAo oTnv TTPoRoAn Twv MeBdvwyv. Ouwg dev EBAvel va deifoupe Povo dlaenuioTikG UAIKA. MpéTtTel
va UTTAPEOUV Kal TIPOYPAUUATA VIO VO @époupe KOopo oTta MéBava. EToi dpxioa va aoxoAnbw pe
TQ TOUPIOTIKG, €Kava YVWPIMIES JE TOUPIOTIKES €TAIPIES TNG MEpPavIag Kal EKava YIa JETEKTTAIdEUON
O€ TOUPIOTIKOG QvTITIPOOWTTOG Kal Eevayodg o1o BepoAivo. Me Tig eTaipieg Natur&Kultur Reisen kai
Lupe Reisen kata@epa pia emTUXIOUEVN DIGQAUION Kol JTTOpECa va gpépw 4 ykpouTr ata MéBava
TA OTTOIA EEVAYNOA WE ETTITUXIO OTAV XEPOOVNOO.

O1 reAdTEG pou ATav TTOAU evBouaIaopévol JE auTd TTOU yvwpIoav. AuTO PJou €B€IEE TTWG TA
MéBava Ba ptropoucav va ATav évag TOA0G €AEEwWG Kal yia EEvoug ToupioTeg. Kal autd 0Ao Tov
Xpovo!

Me Tnv Tpdod0o 01O BEPA Twv AOUTPWYV Eival avaykaio va opyavwoouue €va OAOKANPwWUEVO OxEDIO
TPOoBoAAG Twv MeBdvwyv. Me TIG euTTEIpieg 0TO KAA®O TNG dIA@NMICTIKAG ayopdg Tng Mepuaviag
MTTOpW va TTPoRdAw TIG TTpoTdoels pou. Eivar 1o amotéAeopa kal atmmd Tnv douA&ld You oav
QwToypaPo¢ yia Ta dia@nuioTika TTpakTopeia ZEFA kai COMCEPT tng Meppaviag. Zav KAToxXog
TOU HeEYaAUTEPO apxeio uwToypagiwyv yia Ta MéBava ptropw va TPOoRAAw Tnv TTeEpIoX Twv
MeBdvwv kail Tng Tpoilnviag pe oI0TIKO UAIKS. ETTiong TpoBdAw Ta MéBava oTig I0TooeAIdEG Hou
(arré 1o 1999 KIGAQG).

To 6papa pou gival TTwg KatmoTe Ta MéBava Ba gival éva HEPOG TTou Ba UTTOPECEI VO AVTAYWVIOTH
pépn oav TNV MUkovo Kal Thv ZavTtopivn he TNV dlagopd TTwg dev Ba €xouv XAOEl TO TUTTIKO TOUG
Xpwpa. ‘Eva KaAd Trapadeiypa atmod tnv Mepuavia givar n epioxn Twv «E@ra Opoix»
(Siebengebirge).

EinfUhrung

Ich habe Methana 1986 zum ersten Mal besucht. Sofort verliebte ich mich in die einzigartige
Landschaft aus Vulkanen, Hochtalern und interessanten Kiisten. Schnelle lernte ich dort meine
ersten Freunde kennen und erzdhlte ihnen von meiner Begeisterung. Immer wieder horte ich die
folgende, pessimistische Bemerkung: ,Tobias — was willst Du denn in Methana? Was gibt es hier
schon? Warum gehst Du nicht auf Inseln, wie z.B. Santorin, wo Du gutes Geld machen kannst?*
Dies war ein Anlass fur mich, als Fotograf alles zu dokumentieren, was die Halbinsel Methana zu
bieten hat. Damit wollte ich die Methaner fiir die Schdnheiten ihrer Heimat begeistern. 1996
begann sich allmahlich die Gemeinde Methana und die Vereine fiir meine Arbeit zu interessieren.
Die ersten Prospekte liber Methana entstanden und wir nahmen gemeinsam an innergriechischen
Tourismusmessen mit Standen Teil. Ich vertrat Methana im Ausland von 1996-2000 jedes Jahr auf
der ITB in Berlin. Leider beschrankte man sich in Methana zu sehr auf den innergriechischen Markt
und vergald, dass der groRte Markt flir Methana in Mitteleuropa zu suchen ist. Inzwischen hatte ich
eine Ausbildung zum Reisleiter gemacht und auch fiir und in Werbeagenturen wie die ZEFA und
COMCEPT gearbeitet. Daraus habe ich viele Erfahrungen gezogen, die nun fur die Entwicklung
dieses Marketing-Plans nutzlich waren. Meine Homepage www.methana.com und die damit
verbundenen Domains haben bis heute etwa 30.000 virtuelle Besucher angezogen.

Meine Vision ist, dass Methana in Zukunft ein Ziel fir Reisende ist, das sich mit Santorin und
Mykonos messen kann und dabei nicht seine Ursprunglichkeit verloren hat.
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Ta mAeovekTipaTa TWV MeBavwy ev own NG OAupTTiadag 2004
1. Ta MéBava BpiokovTtal TTOAU KovTd atrd Tnv ABrRva
2. KaAég ouykolvwvieg (55 AeTTTd pe To udpoTITEPOD)
3. Apketd Eevodoxeia (MEONG KATNYOPIAG) — OIKOVOUIKG PEPOG YIa TOUPIOTEC!
4. Avegaptnoia até 1n BaAdoola cuyKolvwvia (O€ TTEPITITWOTN Kakokaipiag!)
5. ABANTIKOG €€OTTAIOHOG yIa IBIWTEG (yIa TOV EAEUTEPO TOUG XPOvo!)
6. TMoAAG a&loBéaTa oTnv Xepoodvnoo Kai oTnv Tpoilnvia (kal Ta KovTivd vnold!)
7. KaAé kAipa kar yia 1o kaAokaipl (TToAU KaAuTepa atrd Tnv ABrival)
8. TMoAU wpaieg ToTTOBETIES
9. AuvartdtnTa yia TEPTTATNHA Kal TO KaAokaipl (UTTAPYEl Kal ioKIo!)
10. KaAég Tigég o€ ouykpion pe v ABAva kai Tov Meipaid.

ZupTtrépaopa: ‘Evag emokETTNG PTTopEi va peivel ota MéBava ag éva EevodoxEio Kal VO CUUMETEXEI
otnv OAupTTIada oTIg eKONAWOEIG TTOU BEAEI auTOG. To TTPWI QEUYEI UE TO UBPOTITEPO YIA TNV
OAuputmidda kai To Bpdadu Ba yupioel TTaAI ota MéBava. Oa repdoel KAAUTEPA Kal Ba TTANPwWaoEl
AiyoTepa.

Die Vorteile Methanas in Angesicht der Olympischen Spiele 2004 in Athen
1. Methana befindet sich in der Nahe von Athen
2. Gute Verkehrsverbindungen (55 Minuten mit dem Tragflligelboot nach Piraus!)
3. Genligend glinstige Hotels
4. Unabhangig von Seeverbindungen (falls es Schlechtwetter gibt)
5. Sportausristung fur Hobbysportler (Tennisplatz, Basket- und FuRballplatz, Kajak, etc.)
6. Sehr viele Sehenswirdigkeiten auf und um Methana herum
7. Sehr gutes Klima auch im Sommer (sehr viel besser als in Athen!)
8. Sehr interessante & schdne Landschaft
9. Man kann sogar im Sommer wandern und Schatten finden
10. Bessere Preise im Vergleich zu Athen & Pirdus

Fazit: Ein Besucher kann auf Methana seine Unterkunft buchen und trotzdem seine Olympischen
Spiele besichtigen. Es ist kein Problem, friih mit dem Tragfliigelboot nach Piraus zu fahren und
abends wieder nach Methana zuriickzukommen. Der Gast wird eine schoénere Zeit in Methana, als
im Uberflllten Athen verbringen.

AuTté 10 TTpWTO & APXIKO OoXEDIO TTPoBoAAC MPETNEI va
TTPAYMATOTTOINBEI AUECWG ATTO PETOG YIA VA TTPOAABOUNE TNV
eukalpia va diagnuiocoupe Ta MéBava yia Tnv OAupTtTidda 10
apyoTepo Tov lavoudpio 2004 oto EZQTEPIKO!

MTTOpOUNE VA TA KATAPEPOUUE UOVOI Jag Kal Osv Ba XPEIaOTOUUE
Kaveva d1a@nuIoTIKO ypageio TTou Ba pag Tpafrgel To aipga atro TIG

PAEREG pad!

Methana muss sich dieses Jahr um seine Werbung kiimmern, damit man rechtzeitig bis
spatestens Januar 2004 Methana in auslandischen Medien bekannt machen kann. Dazu wird in
dieser Phase keine Werbeagentur bendétigt, die nur unnétig viel Geld verschlingt und Standard-
Lésungen teuer verkaufen will. Alles, was Methana bendtigt, kann es durch seine Beziehungen mit
verschiedenen, aktiven Privatpersonen erreichen.



Ti gival Ta TTpoBAApaTa Kal Ta AdOn TTou eutrodiouv TNV TTPOROAR Twv
MeBavwyv;

1.

Agv uttdipxel OUVTOVIONOG PETAEU TOV Ao, ZUAAOYWV Kal IBIWTWY — OTIdYVEl TT.X. 0 évag
OUANOYOG £vav TTPOCTTEKTOG Kal QPTIAXVEI Kal 0 Afpog évav GAAov. AvTi va @TIGEOUV OAol
Madi Ta UNIKA TTou XpeldlovTal, Ta GTIAXVEI O KaBEVAGg JE TOV PTAVOTEPO TPOTTO. ATTOTEAEC Q!
KakA 1To1dTnTa, VOUIKES TTAPARIACEIG (TT.X. TIVEUMOTIKG dIKAIWUATA) KAl AdBn o€
TTANPOYOpIES (TT.X. N TTaAIG B€an Tou agpodpouiou aTo EAANVIKWY avTi oTa ZTTaTa —
oUAoyog Blounxavwy).
O1 cUAoyol Kal 1IBITEG TTEPTOUV CUXVA BUa o€ agpIT{ABEG TTOU TTOUAAVE aKpPIB&
dlapnuioelg TTou dev £XOUV ATTOTEAEOUATA.
dTigxvovTal épya TTou PETA §EXvIoUvTal. To KAAUTEPO TTAPAdEIyUa ival TO BEua Twv
MovoTTaTIwy. PTIAXTNKAV TA JOVOTTATIO KAl OV UTTAPYXEI OXEDIO GuVTAPNONG. AEv UTTAPXEI
oX£010 TTPOROANG Kal agloTroinong Twv evwvwy. Kal TeAIKG oxediddovTal £pya Ta oTroia 8a
eUTTOdICOUV TNV €AKUGTIKOTNTA TOU OiKTUO povoTraTiwy.(AuTd To Béua Ba To avaAlow
apyotepa= Apdpol...)
To peyaAUTEPO €UTTOBIO Eival QUOIKA aTTd Xpovia n adlagopia Twv EUTTOPWY Kal IBIWTWV YIa
TOV TOTTO TOUG KalI N @IAapyupia va dWOOUV Ta OIKOVOUIKA HECA yIa Hia duvaTr)
dla@nuIOTIKA KapTTavid. Mivovtal TToAAG pIkpd BAPaTa TTou XavovTal i £xouv TTaAI oTdX0
MOVO Thv e0wTEPIKN ayopd TnG EAAGSAG.
To yeyaAuTtepo TTPOPRANUa gival n adiag@opia Twv MeBaviTwy TTPog To TTEPIBAAAOV TwV
MeBdavwyv. KaBe 1600 TTaifouv pe TNV QWTIA Kal Kaivé dacwdng uépn ota MéBava. Autd padi
ME pepIKA épya OnUIOUPYET PIa TTOAU apvnTIKN €IKéva n oTroia euTTodidel TNV TTPOROAN Twv
MeBdvwyv. KaBe kapévo dA0O0G dIWXVEI TOV EEVO ETTIOKETTTN KAl A@AVEl Jia atToyorTeuon!

H Trotrofecia kal Ta Aoutpd gival autd Tou diagnuiocouv Ta Médava!

Was sind die Fehler und Probleme, die bis jetzt eine erfolgreiche
Werbung Methanas behindern?

1.

Es gibt keine Abstimmung unter den verschiedenen Gruppen auf Methana (Gemeinde,
Vereine und Privatpersonen). Jeder macht ,seine” Sache. Jeder fur sich. Da wird z.B. ein
Prospekt vom Handlerverein gedruckt, wahrend es schon einen vom Hotelierverein und der
Gemeinde gibt. Alles wird so billig, wie moglich gemacht. Die Qualitat ist am untersten
Ende angesiedelt, der Inhalt ist schwach und es werden Urheberrechte verletzt. Die
Wirkung des Materials ist nicht professionell.

Die Vereine fallen auf zwielichtige Firmen rein, die fiir teueres Geld miserable Ergebnisse
liefern.

Es werden Projekte begonnen und irgendwann, vor der endgultigen Fertigstellung quasi
aufgegeben. Das beste Beispiel ist das im Grunde hervorragende Wanderwegsystem. Es
wird eine Idee begonnen, die Methana wirklich etwas bringen wirde. Aber, anstatt diese
Sache zu unterstutzen, wird das Werk von der Mehrheit ignoriert. Die Ausfuhrenden
werden desillusioniert und frustriert. Darunter leidet die zuklnftige Pflege und Erweiterung
des Systems.

Der Unwille der Berufsgruppen fur Investitionen in Methana und vor allem in seiner
Werbung gehort zu den grofRen Problemen. Geiz zahlt sich auf Dauer nicht aus. Wer Gaste
bendtigt, muss sich auch bekannt machen. Solange die meisten Methana nicht kennen,
kdénnen sie auch nicht nach Methana kommen. Methana verliert durch den Geiz seiner
Handler, Hoteliers und Privatleute jedes Jahr gewaltige Summen. Die koordinierte
Investition in ein wirksames Marketing wiirde sich um den Faktor 10 amortisieren (dies ist
eine pessimistische Einschatzung ;-)

Das grofte Hindernis fur die Entwicklung Methanas liegt im Desinteresse der Methaner an
ihrer Heimat und vor allem der Natur ihrer Heimat. Immer wieder brennen aus
Unachtsamkeit Waldgebiete auf der Halbinsel ab. Das Bild Methanas wird dadurch negativ
beeinflusst. Zusammen mit Zerstérungen durch unnétige Strallenprojekte verliert Methana
an seiner Urspriinglichkeit. Aber gerade die einzigartige Landschaft ist DER Werbefaktor!



Moia 8a ptropouoe va ATav n eAareia Twv Mebdavwy;

Ta MéBava cival pia TTépa TTOAU wpaia TTEPIOXA Kal BPICKETAI KOVTA aTTd TNV TTPWTEUOUCA TNG
ABAvag. H TTpdoBaacn cival oxeddv eUKoAn. H @uon kal Ta ToAAG agloBéaTta utropouv va
TIPOCEAKUOOUV KAAOV KOOHO. Ta MéBava Opwg dev €xouv oUTe TO PEYEBOG OUTE APKETEG TTAPAAIEG
ME aupoudId yia va €Xouv «adiko Toupliopoy. Ta MéBava TTpéTrel va €IBIKEUTOUV O¢ dia TreAaTEia
He uPnAég atraitRoelg. Ta AouTpd kal o TOTTOG €ival To TTAoUTOG Twv MeBavwv.

1.

H TotmoBeaia, Ta agloBéata kal To KAipa Tpo@épouv Ta MéBava oav évag TTOAOG £AEEwG yia
QUOIOAATPEG KAl TTEPTTATNTEG. AUTH N KATNYOPIa TTEAQTWY OIABETEI KAAA OIKOVOUIKA HECQ
Kal £XEI 10IAITEPO EVOIAPEPOV VA YVWPIOEI EVa JEPOG KAl TOUG KATOIKOUG Tou. H TTapapovi
TWV TTEAATWV gival peyaAuTtepn atrd nuePRoleg ekdpoués. Me auTn Tnv TreAaTeia Kepdilel o
&evodoxog, o TagIT¢Ng Kal o VIOTTIOG EUTTOPAG. AV QUTOI OI ETTICKETTTEG EVOUV
euxapioTnuévol TOTE Ba TToUVE TIG KAAEG EPTTEIPIEG Kl OTOUG PIAOUG Kal yvwoToUG TOUG.
lvetal n diagprigyion atrdé aTOUA G€ OTOUA.

. N\oyo TG oupgépouca Béong Twv MeBAavwy n TTEPIOXN TTPOCPEPETAI IBAVIKA VIO YKPOUTT

6Ao Tov xpovo. H aveCaptnaia atrd tTnv BaAdoaia ouykoivwvia kdvouv Ta MéBava évav
OTOXO Yyia OAo Tov Xpovo. EToi e1mi 12 pfveg Ta MéBava Ba ptropoloav BewpnTikd va
dexTouV K&Be prva 1-4 ykpoutr. Autd Ba €¢aptnBei puaikd atrd To TTOoOUG Eevayoug Ba
uttdp&ouv ota MéBava kal ammd Tnv uTTodoun Twv {EvodoxXwyv. Z& KABE ETTOXN TOU XpOvou Ta
MéBava TTpoc@Epouy evdlagEépovTa BEuata aTov ETTIOKETTTN!

NAGYo Twv KaAWV TIHWV Ta MéBava gival éva 1I6aviKO HEPOG Kal YIA TIG OIKOYEVEIES KAl
pTTOpOUV EToi 0TIg 81aKOTTEG (OTTWG TTAAIG) va oTnpifouv TNV VTOTTIA OIKOVOWIa KAl TOUG
KaAoKaIpIvoUg Urveg 6tav n Eepauévn @uon dev TTPoc@EPETal TOOO TTOAU GTOUG
QUOIONATPEG.

To peyaAuTepo evdlagpépov yia Ta MéBava Ba dnuioupyioouv QUOIKA T avavewPEva
AouTpd. Z€ pia ouyypovn utrtodoun 8a ptropolaav va TTPOCeAKUCOUY TTEAATEC Ol OTTOIOI
BéAouv va gpovTifouv yia TNV uyeia Kal Tnv opop@id Toug. H kaivoupyla Kovtd Tou
«WELLNESS» (1repippdvnon tng uyeiag) 0a @épel TeAdTeG o1 oTroiol 6a TTANpwoouv KaAd
AEQTA yia TT.X. HAoAl, uylelvh dlaTpo®n Kal BepaTreies. AuTh n TreAateia dgv Ba
ONMIOUPYACEI TTIO TNV GPVNTIKA €IKOVA «TWV GPPWOTWVY» N OTToIa £PTIOEE TIC KOKES PES
Twv MeBdvwy Ta TeAeuTaia 25 xpovia. O1 kavoupyia TTeAATEIO TTPOCEXEN TNV TTOIOTATA KAl
TNG TTPOOYEPOUEVEG UTTNPETieg. Oa BEAEI va TTepaoel Tov Xpovo ota MéBava suxdploTa.
O¢EAel T1.X. EKOPOMEG, TTONITIOTIKEG EKONAWOEIG Kal £va BeTIKO Kal aigiédogo KAiua oTig
OlaKOTTEéG. AuTH N TTeAaTeia uTTopei va épel HEYAAO KEPDOG o€ OAEG TIG ETTIXEIPATEIS Ol
OTTOIEG TTPOCEXOUV TOV TTEAATN. AUTO TO €id0G TOUPIOUO PTTOPET va AsiIToupyroel GAoO Tov
Xpovo. O avtaywviouog petagl kal GAAwV AOUTPOTTOAEWYV UTTOPEI va EETTEPACTE av yiveTal
éva ouotnua «Aoutpd — duon — MNoAimiopdg — DiAogevia — ApaoTnpIdTnTa».

Me Tnv BeATiwon Twv enUWV Kai TRV KAaTadAANAn dia@nuioTIKA KaptTavid Ta MéBava
MTTOpPOUYV va TTPOGEAKUGOUV Kal TTOAAOUG IBIWTIKOUG ETTICKETTITEG.

21a MéBava uttdpyouv TTOAAG apxaloAoyIkd, YewAoyikd kal BioAoyikd afiobsarta kal BéuaTa
TTOU €X0UV PEYANO evlla@EpoV yia TNV ekTTaideuon emoTAuwy. ETol Ta MéBava
TTPOCPEPOVTAI KAl IDAVIKA VIO YKPOUTT POITNTWYV KAl EMICTANWY. Me Ta atroTeEAEOUATA TWV
gpeuvwy Toug Ta MéBava kepdifouv Kal pia TTPOBOAR TTou dev KOOTICE! TITTOTA KAl ATTACXOAEI
YeviEG emoTPwY. Ol TipéG TTPETTEI va opyavwBoUv €101 WAOTE KAl QOITATEG JTTOPOUV va
TTANPWOOUV TNV TTapapovr] Toug ota MéBava. Oa cival Kupiwg TTEAATEG HIKPOTEPNS NAIKIOG
(18-26 xpovwv). ETai Ba uttdpéel kar pia 1I00ppoTTia NAIKILV KAl JTTOPOUV va AEITOUPYHOOUV
Kal ETTIXEIPACEIS oav UTTap, OIOKOOAKES KAl KAPETEPIEG.

H kAaooikn mredareia Twv Me@dvwyv Quaikd dev Ba diwyTei: AvBpwTrol ol otToiol Ba
XPEIAOTOUV BepaTreieg yia TNV BeATiwon TNG uyeiag Twv. To KaAd KAipa, Ta BepaTTEUTIKA
IAMATIKA AouTpd, Ta lauaTikG ahata (KOATTog Bei1d@i!), n kaAf d1aTpo®n Kal ol TTOAAEG
ouvaToTNTEG YIa dpacTnpPIOTATEG BonBave 181AITEPA OTNV WUXIKI KAl CWHATIKA 1I00ppOTTia Kal
BeAtiwon Tng uyeiag. AuTth n TTeAaTeia PTTopEl va unv £xel TOGOA OIKOVOUIKA Péod, aAAd yia
KOIVWVIKOUG Adyoug Ba Tpétrel va Tnv dexTolv Ta MéBava. Kar emTéAOUG Kal ueE KOAUTEPES
uTTNPETiEG atrd Ta TeAeuTaia 25 xpovia!

ZupTtrépaopa: H mmeAareia Ba dnuioupynoel €vav OIKoVOUIKO KUKAO 12 unvwy o TToiog Ba
onuioupynael TTOAAEG 1I8IWTIKEG £TTEVOUCEIG oTa MéBava kal Béoeig epyaaiag!

6



Wie konnte die Zuklinftige Kundschaft Methanas aussehen?

1.

Die einzigartige Landschaft, die Natur und die zahlreichen archaologischen Highlights
ziehen besonders Naturfreunde und Wanderer an. Sie suchen ,das Besondere und
Urspringliche®. Sie méchten einen Ort intensiv kennenlernen und planen entsprechend
mehr Zeit ein, als dies ,normale Pauschaltouristen® tun. lhre finanzielle Lage ist meist recht
gut und sie sind bereit fiir das Besondere einen hoheren Preis zu zahlen, wenn die Qualitat
stimmt. Sie sind nicht auf die Saison beschrankt.

Die gerade Erwahnten Eigenschaften gelten auch fur kleine Gruppen von organisierten
Reisen, die zum Beispiel das Wandern zum Ziel haben. Die gute Erreichbarkeit Methanas
und die Unabhangigkeit vom Seeweg macht es moglich , das ganze Jahr iber regelmafig
Gruppen von ca. 12-22 Personen fur 8-10 Tage auf Methana zu fiihren. An diesen und der
vorher erwahnten Kundenkategorie verdienen die Hoteliers, Transportunternehmer und
naturlich auch Reiseunternehmen. Zusatzlich konsumieren die Gaste in ihrer Freizeit in
Souvenirladen (wenn das entsprechende Angebot vorhanden ist!) oder in Cafés und
Kneipen.

Durch die glnstige Erreichbarkeit und relativ tragbare Preise bietet sich Methana auch
ideal als Ferienort flir Familien an. Schon in den letzten 15 Jahren konnte man beobachten,
dass mehr und mehr Familien, z.B. in Vathy ihre Sommerferien verbringen. Bei dieser
Kundschaft ist eine gilinstige Preisgestaltung wichtig. Durch die langere Aufenthaltsdauer
(ca. 14-21 Tage) gleicht sich das aus.

Die groRte Chance bietet sich Methana durch die bis 2006 modernisierten Heilbader an.
Wellness ist nicht nur eine ,Mode“ sondern eine Lebensart geworden. Viele Leute leben
bewusst und pflegen ihren Kérper und ihre Seele. Sie suchen Erholung und wollen neue
Krafte fur den Alltag gewinnen. Fur sie ist die Atmosphéare und die angebotene Leistung &
Qualitat wichtig. Ein stressgeplagter Manager schaut nicht darauf, dass er ,Billigurlaub®
machen kann, sondern darauf, dass er etwas fiir seine Gesundheit und sein Image tun
kann. Der héherpreisige Wellnessurlaub stellt hohe Anforderungen an ein gut
ausgebildetes Personal und alle angebotenen Preise, sowie das Umfeld! Das bedeutet,
dass es nicht reicht, nur die Heilbader zu modernisieren, sondern man muss parallel dazu
Angebote schaffen. Das ist die Chance der Kleinunternehmer Methanas. Sie kdnnen im
Verpflegungs-, Unterhaltungs- und Freizeitsektor interessante und profitable Angebote
schaffen. Die neuen Heilbader kdnnen in Kombination mit einem nachhaltigen System alle
Berufsgruppen férdern — vom Landwirt bis zum Taxifahrer!

Durch die Verbesserung der Angebote und den héheren Bekanntheitsgrad nach dem
MarketingmalRnahmen kdénnen auch zahlreiche Individualgaste angezogen werden.
Zahlreiche archaologische, geologische und biologische Highlights ist Methana eine ideale
Region fir die Aus- und Weiterbildung von Wissenschaftlern und Studenten. Fir sie
mussen preisgunstige Unterkunfts- und Verpflegungsmdglichkeiten geschaffen werden. Da
sie meist in Gruppen von ca. 6-30 Personen auf Methana auftreten werden, amortisiert sich
eine Investition in diese Kunden relativ schnell. Sie flihren auch zu einer Verjingung der
Kundschaft und sind gerade fur Unternehmen im Unterhaltungs- und Freizeitsektor
interessant (Cafeterias, Discos, etc.).

Weiterhin wichtig ist natirlich die Kundschaft von Patienten, die in Methana die
Therapiemdglichkeiten durch das heilkraftige Thermalwasser, das Klima und die gesunde
Ernahrung nutzen. Sie sind meist nicht so finanzkraftig und werden Gber ihre
Krankenkassen finanziert. Fir sie muss eine besseres Angebot geschaffen werden und die
Leistungen verbessert werden. Es muss ein menschlicheres Klima fiir sie geschaffen
werden. In Zukunft wird jeder Patient in erster Linie ein Kunde sein, um den man sich in
jeder Hinsicht sorgen wird. Dadurch, dass diese Gaste oft auch von ihren
Familienangehorigen begleitet werden, kommen zusatzliche Einnahmen in die Unterkiinfte
und Verpfleger.

Fazit: Die neue Kundschaft Methanas wird einen 6konomischen Kreislauf bilden, der Methana 12
Monate interessant macht und fiir neue Privatinvestitionen sorgt!



Ailaypappa Tng reAareiag — Diagramm liber die Kunden Methanas

QduoioAdrpeg &
Meptrarntég
Naturfreunde & Wanderer

MkpouTtr
Reisegruppen

ISIWTIKOI ETTICKETTTEG
Individualgaeste

MeAdTeg yia 1o
WELLNESS

®uon FewAoyia Apxaia Noutpd Ailapovi MeTapopeg Alaokédaon
Natur Geologie Antikes Heilbad Unterkunft Transporte Verpflegung Unterhaltung
®oitntég & EmioTAOVE . .
nTes NHOVES AoBevig OIKoyéveleg
Studenten & . .
. Patienten Familien
Wisenschaftler

Ta MéBava cival éva 18aviké HEPOG yia Gooug BEAoUV va yvwpioouv TV @Uon, TNV I0TOpIA, TV
YEwAoyia Kal yia autoUug TTou BEAouv va {ekoupaaTouv.

Ta MéBava dev cival éva KAatdAANAo PHEPOG yia ToV PaAdIkG TOUPIOPO - Kal dgv Ba gival TToTé!

Mari;
1. Aev €xel TIG TTapalieg oTwg 11.X. TNV Mayidépka n Tuvnoial
2. Aev £xel TOOO Kal APKETA peyaAa {evodoyxeia kal Ogv Ba £xel TTOTE.
3. Aev £xel T00a aflobeata yia 1600 KOO O.

Ta MéBava Ba £xouv TTavTa pia eTTIAeypEVN TTEAATEIO N oTToia avalnTd KaAR TToIdTNTA, KAAEG TIMEG,
TTOMITIOUO Kai uyeia. EEapTaTal atmo TIG UTTNPECIES TTOU TTPOCQPEPOUV OI ETTAYYEAUATIEG TWV
MeBdavwyv atrd 10 TTOC0 PeYAAo Ba gival TO 0IKOVOWIKO KEPDOG yia Ta MéBaval

Methana ist ein idealer Ort fiir Leute, die die Natur, Kultur, Geologie und Gesundheit mochten.
Methana wird niemals ein Ort sein, der flir den klassischen Massentourismus geeignet sein wird!

Weshalb?
1. Zu wenige Strande ala Tunesien oder Mallorca
2. Nicht genligend und nicht genligend grof3e Hotels
3. Es gibt nicht DIE groRen Sehenswurdigkeiten fur eine groRe Anzahl von Géasten

Methana wird immer eine ausgewahlte Kundschaft haben, die Wert auf das Besondere und die
Qualitat legen wird. Nur, wenn die drtlichen Unternehmer interessante Angebote schaffen, wird
Methana von seinen Gasten profitieren!



Ala@nuICTIKA UAIKA yia TV owoTh TTPooAn Twv Mefdavwy

Ta MéBava xpeidlovTtal €va guoTnua atrd UAIKG Kal aTTo avOpwIToug TO OTTOI0 UTTOPET KABE OTIVUN
va O€igel 611 éxouv Ta MéBava. Mpétrel va uttdpéel éva eviaio cUOTNPA YPAPIKNG SIANOPPWOnG TO
oTToio Ba d¢igel TTwg GAa avrkouv OTO idI0 HEPOG.

T kaTtaAaBaivoupe ocav d10@NUICTIKO UAIKO;

1. O1 avBpwtrol! O kadBe MeBaviTrg va E€pel yia TO HEPOG TOU Kal va €ival AVOIKTOG TTPOG TOUG
&évoug TTou KABe 1600 TUXaia épyxovTal oTa MéBava. H @iho&evia gival n kaAUTepn
olapnuion Twv MeBavwy kai 0 Adyog TTou T1.X. eyw (TwRlag Zwppog) k6AAnca ota MéBava.
KdaBe euxapioTnuévog emoKETTTNG Twv MeBavwy gival éva dia@nuioTIKG UAIKO! TauTd
Tpétel 0 MeBaviTAg va &Epel TTwG O TPOTTOG TTOU PEPVETAI TTAIEl HEYAAO POAO!

2. MAnpogopieg! O Eévog TTou £pxetal oTa MéBava AEN paBaivel akdua To TI UTTAPXEI O€
OAH tnv xepodvnoo! Aegv E€pel TTOU Kal TTwWG va BPEl TT.X.:

- Ta neaioTeia

- Ta apyaia

- Ta XWwpIa

- TIG UTTNPETIEG

- TO OPOMOAGYIQ TTAOIWV KAl AEWPOPEIWV (OTEKETAI OOV KOUTOG OTOV TTEPITTAOKO
TTivaka Tou Aigevapyxeio kar xaverai!).

- Ta JovoTTaTia

3. Kai ek166 TV MeBdvwy;

- Oev uTTdpyel Kapia TTAnpogopia oute oto Aipdvi Tou Melpaid kal oUTe 0TO KAIVOUPYIO
agpodpouIo

- Aev uttdpyxel ouTe pia TTAnpo@opia ato diacTaupwon Twv Ayiwv ATTOOTOAWYV R
KIGAag oTnv dilaoTaupwaon TnG Tpaxeiag!

4. Tpageio TAnpo@opiwyv; Aev UTTApXEl Kavéva ypageio TTAnpogopiwy ota MéBava otrou o
&évog ptropei atmod 1ng 9:00 — 20:00 va udBel 6T xpeldletal va EEpel yia Ta MéBava (dwudaTia,
uTTNPEaicg, aglobéarta, dPOUOAdYIa, KTA.).

5. MAnpo@opiakd UAIKO; OTIdyTNKAV TTPOCTTEKTOI Yia Ta MéBava 1o 1996 - péxpl €W KaAQ.
AUTOI 01 TTPOCTTEKTOI Eival OPWG POVO yia va avoifouv To evdiagépov yia Ta MéBava,. Aegv
TTEPIEXOUV OPWG APKETEG TTANPOPOPIEG TTOU Ba XPEIAOTEI O ETTICKETTTNG TTOU AdN BpPioKeTAl
ota MéBava. Otav £xel Bdaoel ota MéBava Ba avalntroel TT.X. évav TTARpNG odnyo, évav
TOUPIOTIKO 1] KIGAQG TOTTOYPAPIKO XAPTN. @EAEI QUTOVOHOG VO OPYAVWOEl TNV TTAPANOVE OTA
MéBava! Kal 60eg TTAnpo@opicg Tov TTapéxou e TO00 Kaipo Ba ueivel ota MéBava. Méxpl
Twpa dev UTTdpXouv OAa auTtd! Kal €XETE TNV €UKalpia va Ta PPEITE OGO eVOIGPEPOMAl EYW
Kai o1 dAAo1 @idol pou yia Ta MéBava. 2tnv Mepuavia 1r.x. Kal g€ TOupIoTIKES (wveg Ba Ppeite
o€ KEVTPA TTANPOPOPIWY N 0Toug Afpoug 6Aa autd! MoAAG atrd autd @TIAXTNKav he AeQpTd
atoé v EupwTrn kai Tig €mdoTACEIS atro TIG BpugéAAeg. MNaTi Téoa xpovia dev Exel Watel
kavévag atoé Toug MeBaviTéG autd Ta KovOUAIQ;;; ATTo To 1996 Ta Acw...

6. Ivrepver; AT 10 1999 éxw pia oeAida TTou divel TTANpoopieg yia Ta MéBava. Méxpl Twpa
TNV éxouv emokePTei TepiTTou 30.000 GTopa!l AuTéG o1 I6TOCENIBEG TTANPOYOPOUV TOV
ETMOKETTTN YIQ OTI TIPETTEl Va {EPEI yia Ta MéBava. 'Exw ouveXwg BeTIKA pnvipaTta atréd Toug
avOPWITTOUC TTOU ETTICKETTTOVTAI TIG O€AIDES (BAETTE TO YEPUAVIKO 1 EAANVIKO BIBAIO
emMOoKeTTTWV!). Méxpl anuepa n cuppetox Twv MeBavitwy ival katd 1o 0! To képdog atd
TIG 0€AideG (TTOU TIG TTANPWVW ouveXwd!) sival Twv MeBaviTwv. Karti éer otpafd! Ti; Mwg
gival duvaTtodv, eyw o &Evog va QTIGEW OAN auTtn Tnv OOUAEIA, va TNV TTANpwael KIGAAG Kai
auToi TTou Kepdioouv va pnv evola@epBolv KaBoAou; Kal xeipoTepa akoua / avTypdgouv
KAl TIG pWTOYPOQPIeS yia TIG OOUAEIEG TOUG... Kal ,TTpETTEl® 0 KaBévag va KAvEl Kal TNV BIKN Tou
1I0T00€AiI®a (pia Tou AApou, Hia Tou CUAOYOU TwV &EVOBOXWYV, KTA.). TI evTUTTWON
OnMIoupyei auTto;;; ZKeQPTEITE TO!

ZupTtrépaopa: Av BEAouUPE va KOTAaQEPOUPE KaTl yia Ta MéBava, TOTE TTPETTEI va €ipaoTe OAN padi
Kal 6xI TTa o évag evavtiov Tov dAAov! Ta MéBava gival — avaloya pe aAAa TOUPIOTIKA Pépn — TTiow
Kal BéAel TepdoTiEG TTpOOTTABEIEG Va TTPOAGBOoUY Toug aAAOU 1) va yivouv kal KaAuTepa! Agv TTPETTEl
va xaooupue ouTe pia n uépa! Kai Ba KooTioouv auTd — dev Ba eival Bnva Kai ouTte eUKoAa! OEAel
TTapa TTOAU douAcld yia OAa autd TTou dev Kavarte Ta TeAeuTaia 20 xpovial AKOUa €XOUE EATTIOES
Kal akOpa £Xoule @iAoug TTou Ba pTTopécouv va pag Bondricouv!
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Welche Werbematerialien benétigt Methana?

Methana benétigt ein aufeinander abgestimmtes System aus verschiedenen Werbemedien. Es
mufd jedem klar sein, dass, wenn er ein Medium findet, es zum System ,Methana“ gehort. Dazu ist
ein bestimmter Wiedererkennungswert nétig.

Was sollten wir unter ,,Werbematerial“ verstehen?

1.

Der Faktor Mensch! Wie sich die Methaner gegenliber Fremden verhalten, hat einen
entscheidenden Einfluss auf das Image der Region! Jeder Fremde, der mit positiven
Eindricken von Methana nach hause kommt, ist ein potentieller Botschafter flir Methana.
Ich bin durch die Gastfreundschaft, die ich 1986 in Methana kennen lernte, dauerhaft mit
Methana verbunden. Je mehr Freunde Methana gewinnt, desto mehr erzahlen auch diese
in ihrem Bekannten- und Freundeskreis von Methana (Lawinen-Effekt!).
Informationen! In Methana gibt es bisher nur mangelhafte Informationen fur zufallige
Besucher.

- keine Infos Uber die Vulkane und wo sie liegen

- keine Infos Uber die archaologischen Sehenswirdigkeiten

- keine Infos Uber die Wanderwege

- keine Infos Uber die Dorfer

- keine leichtverstandlichen Bus- und Fahrenplane

- keine Infos tiber Amter, Einrichtungen, etc.
Auch auBerhalb von Methana gibt es keine Informationen, die Gaste nach Methana
lenken.

- keine Infos am Flughafen Athen

- keine Infos am Hafen Pirdus

- keine Infos an der Abzweigung Agion Apostolon

- keine Infos an der Abzweigung Trahia
Informations- oder Touristenblro. Es muss eine zentrale Stelle in Methana geben, an der
der Reisende alle wichtigen Informationen erhalt (Unterkunft, Fahrplane,
Sehenswirdigkeiten, etc.).
Grafisches Informationsmaterial: 1996-1998 wurden verschiedenen Prospekte tber
Methana gemacht, die das Interesse an Methana wecken sollen. Nur — dieses Material
natzt dem Besucher vor Ort wenig. Denn er méchte genau wissen, was er wo und wann
finden kann. Dazu gehdrt ein ausfuhrlicher Reisefuhrer, Routenbeschreibungen der
Wanderwege, eine Karte (topografisch oder einfache Touristenkarte). In Deutschland ist es
ja so, dass man in den meisten Fremdenverkehrsamtern alle nétigen Informationen tber
einen Ort / eine Region findet. Sogar Buchungen sind dort teilweise moglich! Das
Werbematerial kostet viel Geld. Deswegen kann eine systematische Werbung nur gehen,
wenn alle an einem Strick ziehen und Methana endlich sich fiir europaische Fordermittel
interessiert. Viele Regionen haben von diesen Mitteln profitiert und gerade Methana hat es
unbedingt nétig, bekannter zu werden!
Internet: Seit 1999 gibt es die Domain www.methana.de. Uber 30.000 Besucher haben
diese Seite bisher besucht und darauf alle wichtigen Informationen tber die Halbinsel
Methana gefunden. Leider wurde diese Seite von den Methanern fast nicht beachtet und
schon gar nicht die Vorteile daraus genutzt. Bisher zahle ich als Webmaster alle Kosten
dieser Homepage und die Methaner profitieren von den Besuchern. Irgendwie kann das so
nicht gehen... Eine deutliche Beteiligung der Methaner aus ihnrem eigenen Interesse sollte
man voraussetzen kénnen. Dass sie die Seite nutzen, zeigt, dass ein Verein daraus
widerrechtlich Fotos kopiert und fiir seinen eigenen Prospekt verwendet hat. So kann das
nicht gehen! Und was viel kontraproduktiver ist, war, dass die Gemeinde und ein Verein
eigene Methana-Homepages gegrindet haben, die nun als nicht verwendbare, virtuelle
Leichen im Internet herum geistern. Der User fragt sich, weshalb gibt es von der gleichen
Gegend drei konkurrierende Homepages? Der Eindruck ist nicht sehr positiv...

Fazit: Wenn Methana vorankommen will, dann mussen alle an einem Strang ziehen! Und der Geiz,
gemeinschaftlich etwas zu bezahlen, muss ein Ende haben. Noch ist es nicht zu spat und Methana
kann im Tourismus eine Rolle spielen!
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Ta uAIkd

'HoN éxw TapEl TIC TTPWTES TIPOCPOPES ATTO ETAIPIEG TTOU Ba UTTOPECOUV va Jag PTIAEOUV KAAS
O1a@NMIOTIKO UAIKO. Oa XpelaoToUv TTPOCTTEKTOI KAl QUAAGSIa Kal pIKpd TTEPIOSIKA oav auTd TTou
éXw oav Trapadeiypara (+lotooelideg kar CD-Rom). Méxpl Twpa UTTApXouv dUO ETAIPIES O OTTOIEG
EXW yvwpioel KOAA KAl EEPW TTWGE N TTOIOTNTA TWV EPYACIWV TOUG €ival TTOAU KA. Mévo pe TTOAU
KAAO UAIKO Ba UTTOPECOUE VO aVTAYWVIOTOUNE Ta GAAa pépn oTnv EupwTn (UNnVv TTEpIopioTOUNE
HOvo aTnv eAAnVIKA ayopd!). To K6oToG Twv epyaciwy Ba gival upnAd. ANa Ba £xoupe OTI
KaAUTepo utTdpxel. OAa Ba xpelacTolv Kal atrd eMAG TTOAU doUAeld yiaTi TIG TTANPOYOPIEG TTPETTE
EUEIC va TIG TTAPEXOUHE. Oa ETTPETTE va QTIaXTEN hia pIkpr (kal TTAnpwpévn) TTapéa n oTroia Ba
QPPOVTIOEI YIO TOV OTOIX0 O€ TO EAAXIOTOV TPEIG YAWOOTES (EAANVIKA, YEPHAVIKA Kal ayYAIK& — iowg
Kal YaAAIKA!). 'Hon uttdpyouv ol katdAAnAol kal ota MéBava. Oa XpelaoTei Kal TO UTTAPYXOVTO
QPWTOYPAPIKO UAIKO aTTé £ueva Kal TOV ouvadep@o pou Tov XpioTo Adlapou Kal Ba xpelaoTei va
QTIGEOUME KAIVOUPYIEG QUTOYPAPIES yIaTi TTOAAG €xouv aAAGEEL.

MpouTtrdéBeon yia 6Aa auTd gival va BpeBei 0 0IKOVOUIKOG QopEAG Kal Ol XPNHOTODOTATEIG
(eupwTTaika KOVOUAIQ, Xopnyoi). To épyo TnG TTPOROANG Ba cival dIKA pag uttdéBeon Kal Ba TToUUE
€UEIC TI Ba xpelaaTei - Kal OxI Kavéva ,O10QnNUICTIKO TTPAKTOPEIO®. @a TTPETTel va UTTapEel Pia TTapéa
TToU Ba emMIRBAETTEI OAQ Kal Ba KAVEI TOV CUVTOVIOHO TWV EPYACIWV.

To k60oTOG SAWV TwV €pywv Ba cival oiyoupa oe péyebog Twv 200.000-350.000 Eupw. Avaloya ue
Ta KOOTN YIa TOUG dpOOoUG gival €va TTOAU PIKPO TTOCGOV!

Kai dev pag pével mma TToAUg Xpodvog yiati Tou xpovou Ba £xoupe Tnv OAupmidda kovtd uag. Eivai
Mia peydAn eukaipia TTpoBoARS Twv MeBdavwy o€ éva TTAYKOOUIO KOIVO!

OMo 10 cuoTnua TG TTPoPoArg Ba diapkéoel To eEAaXIOTOV 2-4 xpovia. Ta TTpwTa atroTeAECUaTa Ba
MTTOpOUCOUE VA DOUNE TOU XPOvou KIOAAG!

Mpétrel va yivel opwg n apxnA!

Das Material

Es gibt schon die ersten Angebote von Firmen, die uns bei der Herstellung des bendtigten
Werbematerials helfen kénnen. Es werden Prospekte, Broschiiren und Reiseflhrer bendtigt. Dazu
kommen noch touristische Karten und die neue topografisch Karte Methanas. Beispiele liegen
Ihnen vor. Erganzt wirde das System von interaktiven Medien (Websites, CD-Rom). Ich kenne
bereits die Qualitat beider Firmen und kann behaupten, dass die Werbematerialien mit ihnen auch
europaweit konkurrenzfahig sind. Nur mit zeitgemafer Qualitat kann man mit Regionen wie z.B.
Mallorca, Tunesien oder Zypern konkurrieren!

Die Arbeiten werden nicht billig werden, sind aber im Vergleich mit dem Stralenbau auf Methana
vergleichsweise niedrig. Es missen Wege gefunden werden, wie man das Projekt mit Hilfe von
EU-Fordermitteln und privaten Investoren finanzieren kann. Die Gesamtkosten werden fiir alles
zusammen bei ca. 200.000 — 350.000 Euro liegen. Die meiste Arbeit muss von uns vor Ort
geleistet werden. Dazu gehdrt die Textarbeit in mindestens drei bis vier wichtigen, europaischen
Sprachen (griechisch, deutsch, englisch und franzdsisch). Natirlich wird auch das Bildmaterial von
mir und meinem Kollegen Christo Lazarou wichtig. Eventuell miissen auch Dinge, die sich
verandert haben neu fotografiert werden.

Alle Arbeiten missen in einem Team organisiert werden, in dem jeder den anderen kontrolliert und
auch motiviert. Das gesamte system wird eine Dauer von ca. 2-4 Jahren haben. Erste Erfolge
kdnnten schon 2004 sichtbar sein.

Dazu muss man aber jetzt mit der Planung und den ersten Arbeiten beginnen!
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MikpR TTapouciaon Twy ETAIPIWY TTOU Ba pTTopéoouV va Jag BondRoouv

l NSTITUTE O /\épevg’ g(oopw (Dr.Pr’of.Lorenz Hurni)
gival utTTeUBUVOG OTO TUAKO
of CARTOG RAPHY XOPTOYPAEPNONG TOU TTAVETTIOTHUIOU
ETH. 'Exel @Tidgel TOUG TOTTOYPAPIKOUG

XapTeg Twv MeBdvwy kai E€pel TTOAU KaAd Ta MéBava. Eival atmd xpovia évag mToTog QIAOg Twv
MeBdavwv kai €xel Bondroel TTOAAEG pOpeG. EKTTaIdEUEl TOUG QOITATES WE T UAIKG TToU £@TIage oTa
MéBava. MN'vwpilel TTwg Kal TToiog pTTopei va Kavel 6T agopdel Toug XapTeg Twv MeBdavwy. Mou €xel
NdN dWOoEl TNV OIKOVOUIKI] TTPOCPOPA YId TNV AvavEWON TOU UTTAPXOVTOG XAPTN UE OTOIXEI YIa TO
MovoTtTdTia kal aAAa afloBéarta. O kaivoUupylog XdpTng 6a ATav cuupartdg ye 1o ouoTnua GPS
(M€B0GO yIa Tov TTPOCaVATOAICHO HEGO NAEKTPOVIKNG TTUEidAG).
O kaivoupylog Xaptng Ba ATav n Baon yia mvakideg TTou Ba BPICKOTAV G€ DIAPOPETIKA PEPN EVTOG
Kal ekTé6g MeBdvwy. & auTég TIG TTIVOKIOEG Ba Bpel 0 ETTIOKETTTNG OXI HOVO TIG BI0dPOUEG TOU BIKTUO
MovVOTTaTILWV OAAO KOl OAEG TIG AVAYKAIEG TOUPIOTIKEG TTANPOPOPIEG.
Madi ue autd Ba uTTopoUCE va yivel n £KOOON VOGS HIKPOU TOUPIOTIKOU XAPTN oTNV KAiJaKa
1:50.000.

Ti1 0a pag kavel o Dr. Lorenz Hurni kail o1 ouvepydTeg TOU:

1. Avavéwaon OAwWV ToV YEWYPAPIKWY SeSOUEVWY TTOU apopolv Tov XapTn MeBdavwy Kai

OUUTTAApWON TNG TPATTECAG TTANPOPOPIWV. 100.000 €
2. Mapaywyn Twv dedoPEVWYV YiA TIG TIVOKiI®EG OTO SIKTUO HOVOTTATIWY 70.000 €
3. Mapaywyn TWv TIVAKidwyv atrd pia e1dIkeupévn eTalpia. To KOOTOG 6ApTATAI ATTO TNV

TTOoOTNTA Kal TO PEyEDBOGC. ?2????7?7
4. ZulAAoyn TwWV TOUPIOTIKWYV TTANPOQPOPIWYV Yia agloBéaTa, utTodour, KTA. 20.000 €
5. ZXeS100H6G AWV TWV avayKaiwVv UAIKWYV: Mivakideg, ToupIoTIKOG 0dNyOg, TOUPIOTIKOG

XapTng A4, 1I0TooeAida, HIKPOI XAPTEG yia OAa Ta XwpId,. 30.000 €

6. Mpa@iki oxediaon amwo emayyeAparia. Oa TPETTEl va KAVOVICOUNE Wia TIUA yia 6Ao TO
TTOKETO Kal va Tov BaAoupe va pag kavel Corporate Identity yia 6Aa ta TpoidvTa pog! To
K6oTOG Ba gival giyoupa peyadho, GAAa Yovo e pia eviaia ypagikh diapdpewaon Ba
MTTOpEooupE va kepdiooupe atnv d1eBvg ayopd! 20007

7. TouploTIKOG 0dNnyo6g Twv MeBdvwy pe Tov Xaptn MeBdvwyv. Oa TTapéxel OAa yia Ta
MéBava kai Ba gival 01 uévo ,ToupIoTIKA dla@AMIon”, aAAa éva TTPayUaTIKO TTANPOPOPIaKO
péoov. @a TTwANBei oTa payadid kai yéoov TnG I0TooeAidag Twv MeBdvwy. Oa TTpéTTel va
Yivel aTo eAaxioToV TPEIG YAWOOEG (YEPHAVIKA, EAANVIKA Kal ayyAikd). To kéoTog Ba eival
TTEPITTOU 90.000 €.

8. EmayyegAHaTIKAG TTO10TNTAG 1I0TOOEAIdA TwV MeBdavwy ce poper) PORTAL (CMS) ue
€101kl auAoyr TTAnpogopiwy ((evodoxeia, dwudTia, TTpoidvTa, KTA.).

100.000 €
9. ToupioTIK6g XdpTng MeBdvwyv oe péyeBog A4 (oTnv TTiIOW TTAEUPA UE TOUPIOTIKEG
TTANPOPOPIEG). 20.000 €
10. Mikpoi xdapTteg yia KaBe xwpi16 Trepittou 5000 € 10 KOPUATI. 15.000-65.000 €
11. Anuioupyia evog xapTtn oTnv I0TO0EAiI®A oTOV OTTOIOV O ETTIOKETTTNG Ba Bpel eAeUTEPN
mAofynon. Interactive Web-Map. 100.000-200.000

Zuptrépaopa: Guaoikd autd To TTakETO Ba oag @avei TTapd ToAu akpiIRo. Opwg Ba £xel TIg
TeAeuTaiEg TEXVOAOYieg evowpaTwpévo Kal Ba gival TTpwToTUTIO Yia TNV EAAGSa. Ta kéoTtn Ba
MTTOpOoUCaV va XpnuatodotnBolv atd eupwTraiké KovOUAIa. TETOIEG EQAPUOYES UTTAPXOUV WEXPI
TwpPa o€ TTOANEG TTOAEIS TG Meppaviag kal TG EABeTiag dAAa 6x1 otnv EAAGDQ.

To mAeovékTnua TG ETH cival TTwg Ba pag kdvouv Tnv douAeld ol KAAUTEPOI TOU KOGHOU OTO KAGSO
TNG TOTTOYPAQYIAG Kal TWV YPAPIKWY TeEXVWYV. H eEABETIKA yPaQIKN diaudppwan cival TTayKOoUIa
YVWOTA Kal @nuIoPévn. Av Kata@époupe va pag kavouv 1o Aoyotutro / Corporate Identity, 101 Ba
£XOUNE KOTI TTOU YTTOPEI va avTIoTOBEI Kal TOV TTayKOO IO avTaywVvIouo.

Aev TTpETTEl Va EEXAOOUE TTWGS OTI Ba KAvoupe, Ba To KAvou e yia To JEAAOV Kal Ba TTPETTEl va
KpaTtnBei etti xpovial H erévduon o€ autd Ba €xel TNV OIKOVOUIKA ATTOCRECT OTaV UTTOPOUE va
KEPOIoOUUE TIG KAAUTEPEG ETTAYYEAUOATIKEG EVTUTTWOEIG O TOUPIOTIKEG EKOECEIG KAl OTOUG TTEAATEG
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(151LUTEG KAl TOUPIOTIKEG ETAIPIEG TOU £EWTEPIKOU!). Ziyoupa TIG TINEG Ba UTTOPECOUNE OTIG
AeTTTOUEPEIEG VO oulnTricouuE pE Tov AGpevg XoUpvi Kal TOUG GUVEPYATEG ToU. AQOU gijal TTOAU
@iAog e Tov AOpEVG, Ba PTTOopECW va ToV QEPW o€ Wia B€on TTou Ba PTTOPECEl VA JAG KAVEI
KOAUTEPEG akOua TINEG. OAEG oI TINEG TTOU ava@Eépw €ival O UPNAOTEPEG yIa va EEPOUNE TI va
uttoAoyifoupe. KaAUTepa va €xoupe akpIBEG TIMEG KAl VO JAG PEIVOUV JETO PECTA, AVTi va XPWOTAME
apyoTtepal

MEGANA MEBANA

1:25 000

3D-Design&Copyright: A4
Dr.L.Hurni, ETH-Z{rich/CH _* 35

Mapdadelypa Tou ysw)\oleo(J xaptn MebBavwyv kai TU ToypacleorxapTr] 1:2500 o176 TOV
Nopevg Xoupvi kal Tnv ETH-Zupixng (1995).

Dr. Prof. Lorenz Hurni hat in der Zeit von 1991-1995 in Zusammenarbeit mit Geologen und der
ETH-Zurich eine geologische und eine topografische Karte Methanas erstellt, die den Stand der

Technik darstellte. Er hat fir Methana das Angebot gemacht, alles noch mal zu Uberarbeiten und
daraus Materialien fir das touristische Informationssystem Methanas zu erstellen.
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1 issn-omrs-16m Deutschiand: 4,45 EURO » Osterreich: 5,00 EURD » Schweiz: 8,70 SFr. 630366 19.Jahrgang 1/2003

To 1ep1odikd Wandermagazin Byaivel 6 ¢opeg Tou Xpovou. Eival To onuavTikéTePo TTEPIOBIKO TOU
KAGdog Tou. To kUplo B€ua gival n TTPOBOAR TTEPIOXWYV OTTOU UTTOPEI KAVEIG va BPEI TNV UTTOBO yia
TEPITTATNTIKEG EKOPONES. KaBe delTepog MNepuavag TTepTTaTdEl GUXVA f OTIG DIAKOTTEG TOU 1) OTA
oaBBartokupiaka. 10 ekk. Mepuavoi TTepTTATAVE GUXVA.

40.000 dropa Aappdvouv 1o TTEPIOdIKO KABE BUO PRVEG Kal OI UTTOAOITTOI aTTO TTEPITITEPA. H ayopd
yia 0pactnpIdTNTEG OTNV QUON AUEAVETAI GUVEXWG.

2710 TTEPIOBIKG O TTEPTTATNTHG BPioKel OAEG TIG evOIaPEPOUTES BIADPOUES, TTANPOPOPIES YIa TOV
€EOTTAIONO Kal yIa TagidIA.

O Twpiag Zwppog dnuoaoielel TAKTIKA Keipeva yia Tnv EAAGda oto Wandermagazin. Ta MéBava Ta
TPoBaie otnv ékdoon 1/2003 (To TTePIOdIKO BpiokeTal oTov Afuapxo MAAAn).

>€ KAOe ékdoon UTTOPEi va PTToUvE €vOETA KEiPEVa N PIKPA TTEPIOBIKA OTTWG OTA TTAPAdEiyHaTA.
AuTtoudTtwg ptropouue va Bpoupe Toug 40.000 TTeAdTES (OUV AUTOI TTOU ayopAlouv TO
Bavrtepuayatoiv). Av mapayyéAvoupue £vOeTa yia Ta MéBava, TOTE HTTOPOUE VA £XOUNE ETTITTAEOV
KOMMATIO yia va dwoouue o€ ekBEaelg. Oa gival TTANpo@oplakd UAIKO yia 1o L, IMAGE® (yia kaAUuTepeg
enRueS Twv MeBavwy — diagruion).

>av ekdoTIKOG oikog To Wandermagazin PTropei va Jag KAvel SIaQOPETIKEG TTPOCPOPES Yid
TTEPIOBIKA, TTANPOPOPIAKO UAIKS Kai yia évav ToupioTikd 0dnyo. O1 TIYEG gival KOAEG AAAO UYNAEG av
Ta BaAoupe 6Aa padi.

% ANDERTAG 16. - 20.9.2004°

b3
zere MECKLENBURGISCHE un
zwischen Zentralmassiv und Cevennen 0 smr[
A ... 104, DEUTSCHER Wi . — 20.9.2004)
& '

KUFEUNGSBORN
Wilde Schluchten, RERIK “§
karge Karsthéhenund & DOBERANER LAND
uralte Kastanienwilder a t BAD DOBERAN
3 GRAAL-MURTTZ
TESSIN B

KRAKOW AM SEE B RV P e
: DOBBERTIN : B TR Wa nd EI\&N'eitﬁﬁ
16 oeAideg + 4 EWPUANO 32 oeNideg + 4 COQUANO 48 oehideg + 4 eEWPUANO
40.000 kopudTia 10.500 € 40.000 kopudTia 18700 €  40.000 kopudTia 26.500 €
&AAa 15000 koppdTia 3900 € AaAAa 30000 koppdTia 7900€

Das Wandermagazin gehort zu den fliihrenden Zeitschriften zum Thema ,Sport und Wandern in
der NATUR". Jeder zweite Deutsche wandert mehr oder weniger regelmaflig. Das Wandermagazin
erscheint 6 mal im Jahr und bietet alle wichtigen Informationen zum Wandern an. Fur Methana
koénnten spezielle Beilagen werben, die auch aufterhalb des Magazin nutzlich waren.
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¢€kdOONG E TO KEiEVO
yia Ta MéBava. H
oeAidoTToinoN
(Layout) eival mdpa
m - - TTOAU TTETUXNMEVN KOl

TpoPBdAel Ta MéBava
ME TOV KaAUTEPO
TPOTTO0. MEXPI TWPA
EXw AGBel ynvopara
ATTO TPEIG ETTIOKETITEG
TTou Tagidewav oTa
MéBava kai éypagav
ME TTOAU evBouoiaoud
yia TIG dIadPOUES Kal
YEVIKA yia Ta MéBava.

c
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-
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T
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Ta MéBava ptTopei va
yivouv évag TToAog
ENEewG €10IKG yIa
avBpwTToug TToU
ayaTrdve Tnv eUon Kai
TO TrEpTTATNUA. H
ETTITUXIO YE TO TTPWTA
4 yKpouTr
TTEPTTATATWV OEIXVEI
TTwg 1o MéBava oe
auTdv Tov KAGdOo
MTTOpPOUV Va
KATaQEPOUV TTOAAAL...

455 (# g & " a oo €pBe1 alTN N
7} _ . i\ - 4 TeAateia Ba xpelaoTei
i i ] A i

Mia TTOAU KaAR

ing Peru IR - < ALt
j H L RS  kapTmavid!
.w.?mdern auf Metha

\www.rad-wandern.de

Titelblatt der Ausgabe mit dem Artikel Gber die Halbinsel Methana. Das Layout und die Art, wie Wanderrouten im Wandermagazin
prasentiert werden, ist sehr gelungen. Es ware fiir Methana eine grofRe Chance auf diesem Qualitatslevel fiir Wanderungen Werbung zu
machen.

MAgovekTApATA TOU TTEPIOSIKOU OTOV OTOXO ThG TTPOBOANG Twv MeBdvwv:

- TloAU kaAf oe\idoTroinon

- TMoAAég TTANpogopieg

- 40.000 1reAdTeg + ouv AUTOUG TTOU ayopdlouv TO TTEPIOBIKO GTO TTEPITITEPO.
- ZXETIKA KAAEG TIMEG

- KaAn opdda ouvragng

- TMoAU kaAn Béon oTnv ayopd Tou TTEPTTATIUATOG

Oa ATav KaAd va sixaue €Toiga 1o AoyoTtutro Twv MeBdavwy TTpiv Ba dWOOUNE TNV €VTOAR O€ auTo TO
TTEPIOBIKO. INa TNV TTpWTN POpa dev gival TOGOO avaykaio autd. Meta opwg Ba TTPETTEl KABE YPAPIK)
OlaudpPwaon va TrePIEXEl TO AoyOTUTTO TV MeBdvwv.
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Informationen zu Methana

Methana Il

Sehenswiirdigkeiten auf Methana:

* Historischer Vulkan bei Kameni Chora

 Fischerhdfen Vathy und Agios Georgios

* Mykenische Ausgrabung bei der Kapelle
Agios Konstantinos und Elenis, ca. Tkm
dstlich der Stadt Methana

¢ Kratertal Stavrolongos

* Bauernddrfer Megalochori, Megalopotami,
Kameni Chora, Kounoupitsa, Pano Mouska

* Heilb4der von Methana

* Bad des Pausanias im Nordosten der
Halbinsel bei der Siedlung Agios Nikolaos

¢ Ruinendorf Sterna Gambrou

* |nsel Nisaki mit antikem Fort

Reizvolle Ziele in der Region:

 Teufelsschlucht bei Troizen und antike Reste
des Asklepions

* Die Insel Poros und ihr archéologisches
Museum (Funde aus Methana!)

¢ Antikes Theater von Epidaurus (etwas weiter
entfernt, aber per Bus & Taxi erreichbar)

e |nseln Agina, Hydra und Spetsi

¢ Die Hauptstadt Athen ist gut von Methana
aus zu erkunden, man kann mit dem ersten
Tragfliigelboot morgens nach Pirdus fahren
und abends mit der letzten Fahre nach
Methana zuriickkommen. Das ist giinstiger,
als in einem teuren Hotel in der Iarmenden
GroBstadt zu wohnen.

Anreise # Die schnellste Mdglichkeit, nach
Griechenland zu kommen, ist mit dem Flugzeug.
Vom neuen Flughafen Athen-Spata kann man
einfach und schnell in den Hafen von Pirdus
(Endstation) oder ins Zentrum Athens (Syntag-
ma-Platz) gelangen (Bus E94). Giinstig ist es,
wenn man relativ friih ankommt, denn dann kann
man die Fahren erreichen, die am Mitiag {iber
Agina nach Methana und Poros fahren. Auf dem
Landweg, also mit dem Bus, ist Methana nur
umstandlich {iber Nauplion und Galatas zu er-
reichen. Natlirlich kann man sich am Flughafen
auch ein Auto mieten und selbst auf dem Land-
weg nach Methana fahren. Mit der neuen Auto-
bahn nach Korinth geht das recht schnell und
gut. Nach dem Kanal von Korinth biegt man nach
Epidaurus ab und f&hrt in Richtung Galatas.

Unterkiinfte ® Auf Methana gibt es zahlreiche

einfache Pensionen, Privatzimmer und einige
Hotels, die aber nicht das ganze Jahr (iber ge-
offnet haben. In der Hauptsaison (Juli — Sep-
tember) ist mit Ausbuchungen zu rechnen. Die
Unterkiinfte sind deutlich ginstiger als in den
bekannten Tourismuszentren. Die Preise lie-
gen fir Doppelbettzimmer bei ca. 25-35 EUR,
Privatzimmer kiinnen billiger sein.

Verpflegung * Im Hauptort Methana gibt es
zahlreiche Tavernen, Restaurants und Cafés.
Besonders empiehlenswert sind die Tavernen
JKapilio®, ,Babis*, .Methanion" und ,Saronis".
Es gibt auch ein paar Bratereien, wo man Gy-
ros und andere Spezialitdten geniefien kann.
Sprachprobleme gibt es keine, denn man kann
sich sein Essen auch in der Kiiche direkt aus-
suchen. Einkaufen kann man am besten bei
Periklis Kolias im oberen Teil Methanas (dort
kann man sich auch Verpflegung besorgen,
wenn man auf der Route A unterwegs ist).

Nahverkehr  Taxistand (003) 02980-92497
(diese Telefonnummer sollte
man sich unbedingt am An- "
fang des Aufenthalts in sein ﬁ
Mobil-Telefon programmie- i
ren, denn im Notfall findet man
so schnell Hilfe).

Der tffentliche KTEL-Bus fahrt
meistens gegen 10 Uhr nach
Megalochori und Vathy und
gegen 11:30 auch nach Kou-
noupitsa und Pano Mouska
(ist eine billige Méglichkeit fiir
eine Rundiahrt — man muB ja
nicht aussteigen!). Der Bus
nach Galatas und zur Kreu-
zung Agious Apostolous
(wichtig fiir Epidaurus & Nau-
plion) fahrt kurz vor 7 Uhr
morgens. Nach Galatas & Tro-
izen féhrt der Bus um 7 und

Taxitransier zum Flughafen Athen kostet ca. 120
EUR (gut fiir den Notfall, wenn am Abreisetag
kein Schiff nach Pirdus fahren sollte!). Unbe-
dingt mindestens einen Tag vorher mit dem Ta-
xifahrer ausmachen! Von Methana gehen am
Tag mindestens dreimal Fahren nach Poros
(und Hydra) und mindestens genauso viele
nach Pirdus. Zusatzlich gibt es Tragfligelboo-
te, die in ca. 50 Minuten nach Pirdus fahren.

Wichtige Telefonnummern:

Hafenamt: (0030) 2980-92279,

Polizei: (0030)2980-92370

Erste-Hilfe: (0030)2980-92893, -92478
Biirgermeisteramt: (0030)2980-92324
Deutsche Botschaft in Athen:
003017285111 (mobil)

Autor Tobias Schorr: Tobias@Methana.de
Homepage iber Methana: www.methana.info

Karte # Die Topographische Karte 1:25.000
des geologische Amtes IGME ist eine gute
Grundlage fiir Wanderungen auf der Halbinsel.

‘Agios Georgios

m“m{lﬁ ‘Kounoupitsa

12 Uhr. Von Galatas kommt
man entweder mit dem Bus
oder tiber Poros mit der Fahre
nach Methana zuriick. Fiir ca.
100 EUR kann man sich zu
mehreren ein Taxi fir einen Ta-
gesausflug zum antiken The-

ater von Epidaurus mieten. Ein
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To TTANpoPoPIaKS PHEPOG TOU KEIPEVOU yia Ta MéBava. Mepiéxel 6T1 TTPETTEI va EEPEI O ETTIOKETTTNG.



MAnpo@oplakd cuoTtnua yia Ta MéBava

Méypl Twpa o emOoKETTNG (§£vog) TTou £pxeTal aTa MéBava dev pabaivel axedov TiTToTa yia Tnv
Xepoovnoo. Aev E€pel TTou uTTdpxouv Ta agloBéarta. Aev E€pel TI uTTopPEi va el ota MéBava kal dev
&épel TTwe Ba POBdAoel eUKoAa og auTd Ta agloBéaTa. XAaveral.

Mpwrta TTPETTEl va avapwTnBoUpEe TTWS BEAOUPE va KpaTAoouUE Evav TTEAATN TTou BEAEI va yvwpiael
TO HEPOG pag!

Av BéAoupE va TOV KPATAOOUE YIa TTEPICOOTEPA aTTO Wia vUuxTa ota MéBava, TOTE TTPETTEI VA TOV
KAvoupe va KaTaAaRel TTwg agicer va Peivel yia TTEpIcoOTEPO Kalpo!

MpétTel oTOUG ETTIOKETTTEG Va OgiCoupe TTwg Ta MéBava cival pia EexwpioTr) atrd Ta AAAQ TOUPIOTIKA
MEPN TTEPIOXT).

Mpétrel va Tov deioupe Ta £§AG TTAEOVEKTAMATA:

- H povadiki neaioTelakr TomroBeoia (Kal 6x1 HOvo To n@aioTelo TNG Kapévng
Xwpag!!!)

- Ta agibhoya apyaioloyikd euprjuata (o1 akpoTroAelg MNMaAidkaoTpo kal Oya kai n
MUKNvaikh avaokagn)

- Ta yapddika Aipavia Babu kai Ayiog IN'ewpylog

- Ta AouTtpd

- Ta wpaia Tapadooiakd xwpid

- To kAipa

- Tnv @uon

- Ta JovoTTaTia yIa TIG EKOPOUEG

- Tavnoid kovtd amod Ta MéBava (Aiyiva, MNopog kai "Yopa)

Mpétrel va d€i€oupe OTOV ETTIOKETTTN TTWG TOU CUPQEPEI VA WEIVEI OTNV XEPOOVNOO avTi va TTAEl aTTod
TO éva PEPOG 01O AAAO. Ta MéBava ptTopouyv va gival N BAaon Tou aTrd TNV OTToIa UTTOPEI EUKOAQ va
@Bdaoel kal og GAOUG TOUG TTPOOPICHUOUG Tou (UEXPI TNV ABAvVa KIGAAG!).

AUTA JTTOPOUE VA TO KATOPEPOUE HE YPUPIKGA UAIKA (TTPOCTTEKTOUG, 08NYyouUg) dAAA Kal ME
Ta GAAa péoa Ta otroia Oa givai:
- kévtpo TTAnpo@opiwyv ota MéBava (icwg oto KEIT;) otrou Ba TTpéTrel va uttdpgouv
AvOpwTTOI JE TNV YVWon EEVWV YAWOOWY (ayyAIKA, yepUaviKa Kal YAAAIKA)
- ZTnVv KevTpIKn 10To0gAida yia Ta MéBava (www.methana.info)
- Xg mvakideg ol oTToieg Ba cival e SIOPOPETIKA KEVTPIKA onueia TG TTOANG Twv
MeBdavwyv kal TNV xepodvnoo. Oa TTEPIEXOUV EvVav TOTTOYPAPIKO XAPTN Kal
TTANPOPOPIES yia diagopeTikG BépaTa (avaAoya ue 1o TTou BpiokovTall)
- Mépa oAU onuavTiké TTapapével n idpuan evog TOTTIKOU Jouaoeiou yia Tnyv TTPoBoAR
TNG 1I0TOPIaG, TNG YewAoyiag kal TNG Aaoypagiag Twv MeBdavwy. AuTto gival TTou To
waxvel 0 EEvog yia TNV TTpWTN TTANPOPOPNCN TOU.

OAa autd akouyovTal oav opduaTta, GAAa gival UTTOXPEWOEIG TNG VTOTTIAG KUBEPVNONG KAl TWV VTOTTIWV
emmayyeApariwv! Autd TTou avagépw eival yyunon yia pia pIifocTTaoTIK avavéwaon Twv MeBdvwy kai yia Tnv
TpaypaTikf avamTugn Tou pépog! Aev ekpeTaAAevovTal oUTe 25% TnG agiag Twv MeBdvwyv. Me Tnv pébodo
TToU WeudoAeitoupyouv Ta MéBava pExpl orpepa o KABe eTayyeApaTiog Xavel KABe xpovo TTapa TTOAAG
Ae@Td. Kal autd Ta Ae@Td Agitrouv yia Tnv BeATiwon Twv uttnpeciwv! Eival o kUkAog didBoAou Tov oTroiov
TpéTTEl va oTrdooupe! Oa Trovéael apxikd, dAAa av katroia pépa Ba avagepBoiv Ta MéBava pe Tnv
Zavrtopivn, ToTE Ba £xoupe kepdioel! Kai dev gival adlvaTo va Ta katagépoupe! Akdua dev gival apyd!

Kal Ta oikovouikd TTpoBAfuaTa YytropoUpe va Ta AUCOUNE TO EAAXIOTOV yIa auTd TTou TTPoRAAw ag auTtn TNV
MeEAETN! O ARpog MeBavwy éxel Kal 0OIKOVOHMOASYOUG Kal avBpwIToug pe oUuvdECEIG TTOU Ba HTTOPETOUV
va Bpouve TNV XpPNHATOBOTNON AUTWYV TWV £PYWV TToU 0d¢ £Enyw. AQoU UTTopouv va Bpoulve KovOUAIa
yla dpopuoug, Ba ptropécouv va Bpouve Kal Ta KovoUAia atrd Tnv Eupwtrn! H Eupwtrn €xel Tov 0TOX0 TNG
avAaTrTugng Trepioxwy cav Ta MéBava kair Tnv BeAtiwaon Tng vidTTag ayopdcs epyaaiag. MNautd dev gival
OpPAGUaTa QUTA TTOU ava@Epw GAAA €ival UTTOXPEWOEIG TwV UTTEUBUVWY Twv MeBdavwy va gekiviioouv
e€MTEAOUG aUTN TNV dpacTnpidTnTa. Kai va giote 6ol aiyouporl TTwg Ba oag BondnRoel oy povo o Twpiag
2WPPOG PE TNV BOUAEIG TOU oAV GUTOYPAPOG KAl TOUPIOTIKOG avTITTPOoWTTOG AAAa GAol o1 @ilol Tou. Kail dev
givar AiydTepol atrd €TTIOTHOVEG KAl ETTAYYEAUATIEG TOU TOUPIOTIKOU KAGSOG.
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To 1m0 ouyXpovo TTANpopopIakd cuoTnua yia Ta MéBava — n 10TooeAida TwV

MeBdavwv

To 1999 idpuca Tnv I0TooeAiIda www.methana.de yiaTi dev uTIipPxE Kauia TTARPNG TTANpoQopia yia
Ta MéBava oTo IvtepveT. O 0TOXO0G ATAV va dWOoW TTANpo@opics yia Ta MéBava kal va Bpw
Kalvoupyloug @iloug yia Ta MéBava. 'Exw r\dn mapel kal TToAAG dAAa Domains 1Tou k&troTe 6a pag
BonBrnoouv atov aTéX0 TNG TTPOROAAC Twv MeBAvwy Kal Twv AOUTPWV.

Tig 0€NidEG TIG KAVW HEXPI TWPA MOVOG HOU Kal TTPOCTTABW va TIG TIPORAAW OTA YEPHUAVIKA, ayyAIKE
Kal UOIKA Kal oTa eAANVIKG. O1 péxpl Twpa 30.000 eTTIOKETTTEG JOU BEiXVOUV TTWG N I0TOCENIDO £XE
yivel AdN n KevTpikA TTUAN yia Ta MéBava.

Kd&Be 1600 mpootrabw va BeATiIwow Tnv oeAida Kal divw TTANpo@opics ae 1I81WTeG. Baoikr] 10éa 6ANng
NG TTPOOTTIABEING ATAV VA CUVEPYAOTW KATTOTE PE Tov Ao MeBdavwyv Kal Toug eTTayyEAUATIEG TWV
MeBdvwyv yia va TrpodAoupe 6Aol padi Ta MéBava. Oa rTav Kal KaAUTEpa €T0i yiaTi OAol padi 6a
MTTOPOUCAUE VO TTIPOCPEPOUE TTOAU TTEPICCOTEPES TTANPOPOPIEC OTOUG ETTIOKETTTEG. MEXPI TWpA O
ETTIOKETTTNG MTTOPEI va Bpel TIG £€AG TTANpOoYopies yia Ta MéBava:

Mwg utropei va Bdacoel ata MéBava

Mou pTTopEi va Jeivel

T1 utrodopur UTTAPXEI

H yewAoyia Twv MeBdvwv

H 1oTopia Twv MeBavwy

H @Uon Twv MeBdavwv

Exkdpopég ota MéBava (61 HOVO Ta HOVOTTATIA)
O k6opog ota MéBava (Aaoypagia)

H oeAida xpeldotnke Tepitrou 7 pAVESG DOUAEIAS Kal akdpa BEATILVETAI.

O1 dAAeg oehideg yia Ta MéBava eivai:

www.methana.gr Tou Afjpou MeBdvwyv (dev TTEPIEXEI TTOAAEG TTANPOPOPIEG AAAD
avoiyel To eAayioTov Tnv 6pegn yia Ta MéBava)

www.methana.com.gr n 10ToceAida Tou ZUAAGYOU TWV EVOIKIATPEVWY OWHATIWY Kal
gevodoxeiwv (Oev Asitoupyei kal £xel To TIPOPANUA TTWG XPNOIMOTTOINCE UAIKO TTOU
TTapaBIadel TTVEUPATIKA OIKAIWUATA).

Tuptrépaopa: Kal av n dikrp you oeAida £xel emTuyia, 8a ABeAa va BEATILWOW TO ocUCTNUA Kal va
yivel hia geyaAUTtepn Kal akOua TTIo eTTayyeAUATIK TTUAN Twv MeBdavwy. Mévo o€ ouvepyaaia pe
6Aoug Toug Yopeig kal he Tov Afuo MeBdvwy Ba utTopouoe va yivel auTtd TTou ATV 0 0TOXOG HOU.
Kai 0 o1éx0¢ pou gival va yivel éva TTANPo@opIakd cUCTANA OTO OTTOI0 CUMHETEXOUV oI MeBaviTég.
MoAAG TTpayuata Ba cival KaAUTEpa av Ta PAETTOUV TTEPICOOTEPA KPITIKA UATIC. ..

Mpétrel va @eriagoupe TRV TAnpo@opiakn TTUAN Twv MeBdvwyv (Methana-Information-Portal)!

Seit 1999 habe ich die Homepage www.methana.de online. In dieser Homepage informiere ich den
interessierten Besucher Uber alle Dinge, die Methana betreffen. Bisher besuchten 30.000 User die
Site. Zahlreiche Anfragen bestatigen mich darin, dass diese Homepage ein Portal zu Methana
werden sollte. In Zusammenarbeit mit den oOrtlichen Leistungstragern und 6ffentlichen Institutionen
ware es nicht nur finanziell mdglich, eine umfassende und interaktive Plattform zu gestalten.
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H TAnpo@opiakn NMUAn MeBdavwy Kai o1 AeiIToupyieg TG

1. Feviké 6@eAog yia Ta MéBava

O o16x0¢ TnG MNMUANG Ba gival EKTOG ATTO TNV OXETIK TTANPOQPOPNON TOU ETTICKETTTN N duvaTOTNTA VO
Bpel TPOTTOUG YIa ThV £TTIKOIVWVIa HE AAAOUG XpnoTeg (=Interactivity!).

AnAadn Ba ptropécel va Bpel Eva PEPOC OTO OTTOI0 Ba UTTOPECE! va TTEPIYPAWEI TIG EUTTEIPIEG TOU
(Forum/Ayopd) kai va Bpel dANoug @iAoug. Oa UTTopETEl Kal Va ETTIKOIVWVHOEI 0€ (wvTavo XpoOvo
pe GAAoug (atrd Ta MEBava;) Kal va QOPTWOEl TT.X. PWTOYPAPIEG TOU OTNV OeAida (TT.X.
QwToypagieg TTou TPARNEE oTo TeAeuTtaio Tou Tagidl ota MéBava). MtTopei va utrapéel kal pia
E£QAPUPOYN OTNV OTToIa PITTOPEI KAVEIG VA OTEIAEI NAEKTPOVIKA KAPT-TTOCTAA. TO TTAEOVEKTNUA TOU
OUCOTAMOTOG €ival TTWG YA VO PITTOPECEI KAVEIG VO CUUMETEXEI O€ QUTA, Ba TTPETTEI va KAVEL dia
eyypaon Tou oto cuoTtnua (USER LOGIN). EToi ytmropoUpe va paléWwouue aToIXEIa yIa TOUG
avBpwTroug TTou evdlagépovTal yia Ta MéBava. Oa pag Bondnoel va Bpoupe Tig dieuBUVOEIg TOUG
yIO Hia TAKTIKA €TTA@ PE TNV TTeEAaTEIQ Pag. .. uTTopoUpEe va Toug OTEIAOUE KAPT-TTOOTOA YIA TIG
ylopTég Twv. EToi Ba dnuioupynBei évag o oTevog deopog Pe Thv TTeAateia pag. O otdxog sival va
EavaépBer o TTeAdTNG oTa MéBava Kal va aioBaveTal évav ouvalobnuaTtikog deaudg e Ta MéBava.

2. NMAnpo@opiakdg oTOX0G

OTmroiog Ba ptrel oTnV TTANPOYopIakr NMUAN MeBavwyv, Ba TTpéTTel va Bpel OAES TIG TTANPOYOPIES yia

Ta MéBava.

Mapadeiypara:

- ApopoAdyia yia Ta TTAoia (avavewpéveg KABe pépa Kal o€ TPEIG YAWOOEG!)

- Oa utropéoel va Ppel TTANPOYOPIES Kal va UTTOPETEI VO KAVEI KPOTATEIG

- Na ptropéoel va mapayyeilel TTAnpo@opiakd UAIKS (TT.X. TOV TOUPIOTIKO 0dnyd N
Xapng)

- Na Bpel eragéc pe MeBavitég

- Na ptropéoel va Bpel Ypa@eIOKPATIKEG TTANPOYPOPIES

H mmAnpogopiakn MNMuAn AEN Ba cival yoévo yia Toug EEVoUG ETTIOKETTITEG KAl VIO TOUPIGTIKOUG AGyoug

GAAa kal yia TRV TAnpo@oépnon Twv MedaviTwy Kal Twv éEvwyv Tou (ouv oTta MéBaval!

Mapadeiypara:

- Oa Bpel 0 KOOPOGS Kal AVOKOIVWOEIS yia 0TI apopdel Ty {wr oTa MéBava

- O kd&Be MeBavithc kal Eévog TTou Cel ota MéBava Ba €xel Tnv dikrA Tou dielBuvan E-
Mail oto cuoTnua ae popPr) onoma@methana.gr (onoma@methana.orqg)

- Oa utropéoel o MoAiTIg va Bpel kal yypaga (Formular) Ta oTroia uTropei va 1a
KaTeRAaoel GTov OIKO TOU UTTOAOYIOTA KAl VO Ta CUMTTANPWOEL.

- Oa uttdpéel pia ypapun emmKoIVwviag JE TIG uTTnpeaieg Twv MeBdavwyv Kai Twv
uTTeEUBuvwy o€ popr E-Mail-Formular

- ZTnv oeAida Ba uttapgel Kal €va PEPOG YIa TOUG CUAAOGYOUG Kal T GXOAEiIa.

- Oa mpémmel va uTTdpéel pia opada ouvTagng yia Ta Keieva o€ dIAPOPETIKEG YAWOOEG.

- O emmayyeApaTiag emOKETTNG Ba Bpel Evav NAEKTPOVIKS XAPTNG TNG TTOANG oTToU
MTTOPEl va Bpel OAEG TIG UTTNPECIES Kal payadid.

- KI1A.

3. Texvoloyikd

H MUAn Ba é€xel Tov dikd TG Webserver. ETai Ba uttdpel apKeTOS XWPOG YIA TIG EPAPUOYEC Kal
MTTOPOUNE VO TTPOYpPauMaTicouuEe pévol pag ot xpeialdpaote. O Server dev Ba £TTpeTTe va ATAV
otnv EANGSa yiaTi ol ouvdéoeig atrd Tnv EAAGDA TTPog Tov UTTOAOITTO KOO MO gival TTOAU apyég. Aev
Taidel Ta pdAo av gival KovTa pag n ox1. Mailel pévo poAo va diatiBetal KABs oTIyUAR TG NUEPAS Kal
OTTOTE TO BEAOUE EWEIS KAl OI ETTIOKETTTEG TNG I0TOOENIDAG.

H mAnpoopiakn MuAn MeBdavwy Ba TpoypapuatioTei oe yAwooa PHP kai n diapdpewan Ba yivel
HAAAov pé€oo evog ouoTtnpa ,Content Management System CMS*. Xnuaivel TTwg KdBe péAOG TNG
ouadag auvtagng Ba éxel To PEPOG TNG YIA va ONUIOUPYNTEI TIC GEAIBEG TNG Kal TIG TTANPOPOPIES TNG.
Mapdadeiypa: H opdda mou Ba avavewaoel KABe Pépa TIG TTANPOYOPIES yia Ta OpOoUoAdYIa Ba
HTTOPEDEl va OAAGEE! TIG OEAIdEG HOVO o€ auTd TO BEPa AAAa OxI TT.X. OTIG TTANPOQPOPIES YIa TA
AouTpd.

‘Eva KaAo TTapddeiypa gival n AN www.in-greece.de ) www.greektown.de
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AvVaAUTIKG oToIXEIa TG TTANPOYOPIAKAS TTUANG Twv MeBAvwy

1. ApXIK o€Aida — €icodog Kal TIAOYH YAWOoOWV
AUTN N oeAida Ba dwaoel oTov ETTIOKETTTN TNV ETTIAOYA TNG YAWOOAG TOU Kal Ba TTEPIEXEI KPUUUEVA TIG
«AEEeIG KAEIDI0U» (Keywords) yia va Tnv Bpoulve Kal ol gnxavég avaditnong (www.google.com).

2. Kevtpikf o€Aida kal TTAnpo@opiaki TTUAN
Autn gival n Bdon o1rou o0 €MIOKETTTNG Ba YTTOPEDEl va DIAAEEEI OTI TOU evBIA@EPE! KAl Ba gival n
TTPWTN TTapouciacn Twv MeBavwv.

a.) l'evikég TTAnpoopisg yia Ta MéBava:
- AgioB¢aTa (oUvdean We TIG OEAIDES EIBIKWY TTANPOPOPIWV — TT.X. KIOTOPIAY,
«yewAoyiay» Kal «\aoypagiar)
- loTopia Twv MeBdvwv
- Tewloyia Twv MeBavwy (neaioTela, otTnAdia Kol Oepuég TTNYEG, KTA.)
- Tlewypagia Twv MeBavwy (ToTTOYpAPIKOi XAPTEG, KTA.)
- ®uon Twv MebBavwy (Botavoloyia, (woloyia, TrepIBalovTIKG BEpaTa, ToTToBETI)
- Owrtoypagikr ¢ékBeon yia Ta MéBava (slideshow)
- Naoypagia Twv MeBavwyv («o1 MeBaviTégy)

B.) Touploﬂng mwAnpo@opisg:
Xdaptng EANGSAG Kal TOU ZapwVIKoU KOATTOU («TTou BpiokovTtal Ta MéBava;»)
- XdpTng TnNG XepPOoovnoo
- XapTtng NG TTOANG Twv MeBavwy
- XAapTng Twv Xopiwv

- ZUYKOIVWViEG:
i. ApopoAdyia TrAoiwv Kal udpoTITEPpWYV (Ba aAAdEel KGBE pépa —
Nigevapyeio!)
ii. ApouoAdyia Aswgopegiwv

ii. Tagi (apiBuoi TNAEQPUWVWY Kal TIPEG)

iv. AEPOTTOPIKEG CUYKOIVWVIEG — OUVOEDEIG UE AEPOTTOPIKEG OENIDES TWV
ETAIPIWV PE DUVATOTNTA KPATHOEWYV ATTO TO IVIEPVET (TTAPAdEIYAL:
www.germanwings.de - Kal oTa EAANVIKA KIGAAG!)

v. Zxédlo TTpdofaong atmmd 1o agpodpdpio TTPog TO Aipdvi Tou lMelpaid kKal atro
ekei ota MéBava.

vi. EBvikoi dpdpol

vii. Mapiva MeBdavwyv

- AlapovnA:
i. =evodoxeia
ii. Mavoiov
iii. Evoikiaopéva dwuaTIa
iV. ZEVWVEQ

V. AuvatotnTta KPATAOEWV PECO IVTEPVET JE TTIOTWTIKA KAPTA Kal GAAOUG
TPOTTOUG TTANPWMNG KAl ATTO TO EEWTEPIKO.
vi. XapTtng TnG TTOANG oTOV OTToioV O TTEAATNG Ba Bpel To Eevodoxeio Tou N TO
OWMATIO TOU.
- ApaoTnpidTnTeg (eKBETEIG, YIOPTEG, TTAVNYUPIA, KTA.)
- AuvaroTnTa KPATAOEWYV KOl TOUPIOTIKO YPOAPEIO OTO IVTEPVET:
i. 20vdeon TTPOG TOUPIOTIKA ypa@eia TTOU TTOUAAVE TTOKETA TAGISIWY TTPOG TA
MéBava.
- Alatpo@n Kal diaokEédaon:
i. EoTmiatopia kal TaBépveg
ii. Kagetepieg, Club kai diokoBrKeg
ii. lMavromrwAeia, Supermarket, ayopd
y.) ASlo0éarta:
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- ZUvdeon Je TIG GENIDEG yIa TT.X. «yEwAoyia», «ioTopia» f «Aaoypagia»

- ApxaioAoyikd euprjuata Kal apyaloAoyikoi To1Tol ota MéBava (kai n TTpdéofacn)

- Ta neaioTeia, ornAaia Kal o1 BEpUES TTNYEG TTOU PTTOPET VA ETTIOKEQPTE KAAVEIG

- «Epeuviote Ta MéBava TTEPTTATWVTAG — TO OIKTUO POVOTTATILOVY

- Ta mapadooiakd xopia kal Ta wapddika Aipdavia Twv MeBdavwy (kai n Tpéofaacn)

- Ta agoBéata otnv Tpoidnvia (ta vnoid Aiyiva, Mépog, 'Yopa kai ZTTETOEG, n apxaia
Tpoilriva kai 1o diaBoAoye@upd).

- Ta agioBéata Tng ApyoAidag (Emidaupo, Mukrveg, NautrAio, Apyocg, KTA.)

- H ABnva yia pyovonuepes ekdpopég atmd Ta MéBava (CuyKoIVWViIEG).

0.) Akivnra:
- Zelida e Ta akivnTa TTou TTwAoUvTal 0TNV Xepoovnoo MeBdavwv. Mia povadikn
gUKaIpia yia va Bpouve ol MeBaviTéEG TTEAATEG OTO £§WTEPIKG Kal 0TV EAAGDQ.
- lowg ouvepyaoia pe pia eTaipia akivntwy otnv eppavia (o1Tou gival n reAareial)

€.) Mpoidvra amd Ta MéBava kai yia Ta MéBava (Internet-Shop):
- ToupioTikdg XapTNng
- TouplioTikoi odnyoi
- KdpTeg
- Ayporikd mTpoidévTa (eAaidAado, apuydaAa, KTA.)
- AvapvnoTika dwpa ,Souvenir
- Mouoika CD (;)
-  CD-Rom
- Video

C.) Zuvdeon TTPOg TNV 1I0To0EAIBA yia Ta AouTpd Twv MeBdavwy (www.greek-spas.com)

n.) MAnpo@opicg yia Tov ToAitTn Twv MeBdvwv:
- OVOKOIVWOEIG
- loTopika Tou Arjuou
- O Aquapxog (avaKkoIvwaoelg Tou, TTANPOYOpPIES yia TNV eTTa@n pJadi Tou)
- KEIN MeBavwv
i. Download / KatéBaaoua NAEKTPOVIKWY Eyypawy o€ popen .pdf
ii. AITAoelg
iii. Nouikd
iv. AVOKOIVWOEIG
V. YTooTrpIgn TOU TTOAITN
vi. YTmooTApiEn Eévwy tTou ouv ata MéBava
vii. ETTaen pe toug uttdAAnAoug péco e-mail
- [Mpoknpuéeig £Epywv
- Emevduoeig ota MéBava
- EmmayyeAuatikég TTAnpogopieg
- MoAimkd (Forum yia TTOMITIKEG CUCNTAOEIG)
- AvakoIvwoe€lg TTONITIKWY KOPPATWY ota MéBava

0.) ZuAAoyor:
- ABAnTIKOI, TOUPIOTIKOI KO EUTTOPIKOI GUAAOYOI.

1.) ZxoAgia Twv Megbdvwyv:
- emmionueg ogAideg Twv oxoAsiwv (yia aIthoelg, SNAWOEIG, KTA.)
- I0TOO€ENIDEG TWV HaBNTWV
- OuvdEéoelg TTPOG AAAa OXOAcgia

K.) Meproxn emkoivwviag / Interactivity
- BiBAio emokemTwv
- AnUOOKOTINOEIG
- HAekTpOVIKG KAPT-TTOOTOA
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Mo péAn:
- MeproxA oulnmoewv / Discussion-Forum

- AnAwoeIg oUVOETEWYV TTPOG OAAEG I0TOOEAIDEG

- lMpoowTikr oeAida Tou XpAOTN PE TV dUVATOTNTA TNG TTAPOUCIAONG EPTTEIPILIV KAl
pwToypa@iwy atrd Tnv diauovr Tou ota MéBava. Photo-&Text-Upload

- Tlivakag avakolvwoewy Kal ayopds

- Newsletter yia avakoIvwoEeIg Kal TIPOGQPOPES TTOU aPopouy Ta MéBava

- PRESS INFORMATIONS for download. lNeploxr omtou Ba utropéoel o
onuooIoypAaogs va Bpel OTI xpeidletal va EEpel yia Ta MéBava. Oa utropéael TT.X. va
KaTeRAOEl QUTOYPAPIES YIa TIG dNUOCIEVCEI TOU.

To TTAEOVEKTNUA aUTOU TOU PEPOG €ival TTWG dW TTPETTEI O ETTIOKETTTNG TNG CEAIBAG va dWOEl TA
TIPOCWTTIKA OTOIXEIQ yIa va CUMUETEXEL. ETO1 KEPDiICoUuE TTOAUTIMES TTANPOPOPIEG TWV XPNOTWV. Oa
MaBouue Ta e-mail Toug Kal 701 PTTOPOUE VO KPATACOUHE ETTAQH HE TOUG TTEAATESG UAG.

ZUpTTEPAOHA 1:

OAeg auTtég o1 epappoyég utropei va yivouv. H Bdon Ba gival éva cUoTnua oTo 01T0i0 0 KaBévag Ba
EXel TNV TTPOoBaon yia aAAayEG Hévo oTo PEPOG TTou Ba éxel dikaiwpata. M.x. autdg TTou Ba eival
uTTEUBUVOG YyIa Ta dPooAdYIa Ba uTTopéael uOVo G€ auTd To BEPA va KAVEl TIG aAAayEG Tou GAAQ OXI
TT.X. OTO TTANPOQopPIaKS PEPOG YIa TRV I0TOpPIA.

EoTi 8a gival avaykaio va €xoupe éva cuotnua CMS (Content Management System). 2¢ autd
MTTOPOUE VO OPYAVWOOUHE TTWG va d0BoUvE SIKAIWPATA KAl TTwG 8a UTTopEnEel KAVEIG va aANGEel
TQ TTEPIEXOUEVA OTIG OEAIDEG.

ZUMNTTEPAOHA 2:

H mmAnpogopiakn TTUAN Twv MeBavwy Ba civar éva ouatnua mou AEN utrdpyel akéua otnv EAAGOa
(n MOvo o€ Aiya pépn). Oa AeIToupynoel e TTOAU ATTOTEAEGUATIKOTATA YIaTi Oev Ba XPEIQOTE va
OTEIAOUNE CUVEXWG TTANPOPOPIOKS UAIKO PE TO TAXUDPOUEIO OTOUG TTEAATEG TTOU £XOUV UTTOAOYIOTH
KAl GUVOEDT IVTEPVET (OTO EEWTEPIKO TA £XOUV Ol TTEPITOOTEPOI).

ZupTtrépacpa 3:

MNa va @TiaxTei autd TO0 oUoTNPA Ba XpelaoTei N XpnUaToddTnon yia TV oudda TTou Ba avaAdpel Tig
O0UAcIEC aTIG O0€AideS (GUAAOYT TOU TTANPOPOopPIakoU UAIKOU, GEAIDOTTOINGN, METAPPACN, KTA.). @a
XPEIOOTOUV TA VOUIUA TTPOYPAUUATA VIO TRV TTAPAYWYH TOU YPAPIKOU UAIKOU Kal TwV GEAIdWYV
(PHOTOSHOP, DREAMWAVER, Macromedia Contribute, KTA.) ka1 iowg Kal UTTOAOYIOTEG (av dev
OouAeUoupe aToug dIKOUG Jag A Tou Afuou). Oa xpelaoTei To guoTnua CMS.

ZupTtrépaocpua 4:

Oa xpelaoTei XpOvog yia va cUPTTANPwBEi Ao To UAIKO KAl va JETOPPACTEI O€ TO EAAXIOTOV TPEIG
YAWOOEG (EAANVIKA, ayyAIKA, yEPUAVIKA Kal iowg Kal YAAAIKA). Ta dToua TTou JTTopouv va KAVouv
OAa autd uttdpxouv odn kal ota MéBava. Oa TTpéTTel va yivel dia opdda ouvtagng Tou UAIKOU Kal
TOU OTOiX0G. YTTOAOYiCW TTWwG 0€ 3-6 PrveS TO apyOdTEPO PTTOPEI VA TTAPOUCIOCTEI N TTPWTN £€Kdoon
NG TTANPOPOPIAKNG TTUANG MeBAvVwV.

ZupTTépaocua 5:

OAeg o1 aehideg TTou UTTApYOoUV RO yia Ta MéBava, Ba TTpéTrel va yivouv pia kevTpiki oelida. O
KEVTPIKOG UTTOAOYIOTAG Ba gival KaAUTepa eKTOG EAAGDAG yiaTi £TCI O ETTIOKETITEG OAOU TOU KOO OU
Ba £xouv ypnyoTepn TTpooBacn ota dedopéva. Ta dedouéva PTTopoUuE va Ta aAAGEouE EUKOAQ
Kal atré Tnv EAAGOa péoo tnv TpocPBacn FTP.

Domains / Ovéopara mpoéoBaong Twv ITOoEAiIdwWY

'HoN éxoupe OAa Ta ovopaTa OTA XEPIA PAG:

www.methana.gr, www.methana.de, www.methana.com, www.methana.org, www.methana.net,
www.methana.info, www.greek-volcanoes.net, KTA.
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To k6OTOG TNG epyaciag Ba ival xaunAdTEPOG aTTd TNV TTPOcPopa Tou Adpevg Xouvpn yiaTi Ba
KAVOUE Ta TTEPIOTOTEPA POVOI pag. Opwg Ba xpelaoTei va TTANpwOEei N opdda cuvTagng Kai Ta
avaykaia poypduuarta. H opdda Ba xpeiaoTei kal otav 1o cUoTnUa gival £€ToIuo yiaTi Ba eival
uTTEUBUVN Kal YIa TNV CUVTAPNON TWV S£30UEVWY Kal YIA TNV TTANPOPOPNGCN TWV ETTICKETTTWY
(TTPéTTEl va atravTrioouy Kal Ta unvupaTa Tou Ba AdBouv avaloya pe TNV yAwooa TTou Eépouv!).

AnAadn Ba dnuioupynBouv Kal Béoeig epyaoiag — éva ONUAVTIKO KivnTpo yia va TTAPOUE
KOVOUAIQ aTTO EUPWTTAIKA TTPOYPANPaTa UTTOaTHPIENG!

MNaTi To IVTEPVET gival N onuavTikOTEPN €ukaipia yia Ta MéBava;

2€ XWPEG OTTWG TT.X. TNV Eppavia To IVTEPVET €xEI NON Yivel N onUAvTIKOTEPN TTNYA TTANPOPOPIWV
yla ayop£G Kai yia Ta Tagidla. 210 IVIEPVET ITTOPOUHE VA KAVOUE TIG KPATAOEIG HAG VIO AEPOTTOPIKA
€I0ITHPIA KA YIA TOUPIOTIKA TTAKETA. O CUVOEDEIG UE OIKOVOUIKOUG TPOTTOUG BEATILOVOUV CUVEXWG
TNV euxpnoTia Tou Kaivoupylo péoov (n ADSL-Flatrate otnv Meppavia kooTiel ammd 14-20 Eupw
pNnviaiwg!). O1 xpnoTég Exouv TNV atrepIOPIOTN EUKalpia va douv 60eg I0TooeAIdEG BEAoUV. ETai n
avalnTnon TTANPOQOPIWY YIa TOV TOUPICKO QUEAVETAI CUVEXWG.

AvdaAoya Pe YPOaPIKA HECA TTANPOPOPNONG TO IVTEPVET €ival TTOAU OIKOVOMIKOTEPO KAl PUTTOPE va
@Baocel o€ TTOAU TTEPICTOTEPOUG TTEAATES ATTO TT.X. £€va QUAAGDIO TTOU TO divoupe o€ ekBEaelg. AuTd
TTOU Pa Bivel EATTIOO Kal TTOU TTPETTEI VA JAG EUTTVACEI €ival N OXETIKN ETTITUXIO TNG ICTOTEAIDOG
www.methana.com. Méxpi Tpiv Aiya xpévia ta MéBava frav oxeddv dyvwaoTa oTo Koivo. Kai ol
TTEPIOTOTEPOI ETTIOKETTTEG TNG I0TOOEAIDAG gival [eppavoi, AuaTpiakoi kal EABeToi (70%!) kai ol
uttéAoitrol ‘EAANveG (15%).

Akopa audTtn n 1oTooeAida gival pévo TTANPOPOPIKA Kal OXI eTTayyeAMATIKA. To EAANVIKO Kal TO
ayyAIké pépog dev gival akdpa £Toipo. H yaAAIKn yAwooa dev ekeTAAAeUETAI KOBOAoU. AnAadn av
n 10T00€AideC Ba yivouv o€ pia opadikr epyacia, ToTe dev Ba TTpoaioupe Ta MéBava povo oe
TEPIOTOTEPEG YAWOCOEG, AAAA Ba Ta TTPOBAAOUNE PE QKOO TTOAU TTEPICOOTEPES TTANPOPOPIES Kal
Ba eEUTTNPETACOUNE OKOPA TTEPICOOTEPEG €BVIKOTNTEG.

Mia 1o0To0€Aida £xel TTOAU TTEPIOTOTEPN BOUAEIA ATTO TO Va QTIAEOUNE £€va QUAAGDIO TO OTTOIO PETA
atrod TNV eKTUTTWON OEV PUTTOPOUHE va To aAAAdgouue. Mia iIoTooeAida Ba TrepIExEl TTAVTA OAEG TIG
TeAeuTaieg TTANPoPoOpics Kal Ba gival Eva TTOAU kaAuTepo péoov EMIKOINQNIAL pe Toug
HeANOVTIKOUG TTEAATEG 1] KIGAAG pidoug Twv MeBdvwv! O oTOX0G cival va KEPBIOUPE Hia TAKTIKNA
meAateia yia Ta MéBava! Av ptropoupe va dnPIoupyrGoulE £vav ouvalobnuaTIKO deaUo TwV
TeAaTWV pe Ta MéBava, 10T Ba éxoupe KePdICel OTI KAAUTEPO UTTOPOULE!

Kai av Aiyol akéua XpnoIhoTTolouV TO IVTEPVET YIA TIG ETTIKOIVWVIES, OTO £EWTEPIKO N ATTaoXOANGN
ME TO IVTEPVET gival autovonTo N KIGAag uttoxpéwon! Kai yia va éxouv Ta MéBava emmiTéEAoug
emTUXia Ba TTPETTEN VO KOITAGOUE TTpoXwpnuéva pépn!

Ziel des Internet-Portals und Technik

Das Ziel des Internetportals ist, dass jeder flr seinen Bereich Zugangsrechte bekommt und sein
Thema von Uberall aus per FTP andern kann. Somit bleibt das system immer auf dem neuesten
Stand. Ziel soll eine intensive Information Uber Methana sein. So kdnnen die Besucher der Seiten
auch gefiihlsmaRig an Methana gebunden werden.

Die Interaktivitat ist das héchste Ziel der Seite. Dabei sollen auch Besucher die Mdglichkeit haben,
ihre Erfahrungen mit Methana zu verdéffentlichen. Somit bleibt Methana im Mund und wird
bekannter. Dadurch, dass wir in Methana verschieden Auslander haben, die schon lange dort
leben, gibt es die Moéglichkeit, auch Muttersprachler an dem Portal teilzuhaben, die jeweils Themen
in ihrer Sprache verdffentlichen. Wenn wir auf der bisherigen Homepage schon jetzt 30.000
Besucher haben, so wiirde das durch die Mehrsprachigkeit um den Faktor 2-4 steigen. Die
Verantwortlichen missen sich an Regionen orientieren, in denen die Nutzung des Internets schon
Usus ist und nicht an den Gegebenheiten auf Methana oder in Griechenland, wo die Nutzung des
Internets fiir Privatleute noch zu teuer ist. Im Ausland ist die Nutzung durch ADSL-Flatrates normal
oder schon fast Pflicht. Daran muss Methana teilhaben!

Dazu kommt, dass Aktualisierungen im Internet einfacher und billiger sind, als z.B. in einem bereits
gedruckten Werbeprospekt.
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H opdda ocuvtagng

H kevTpikA opdada Ba repIAappavel:

- Tov TpoypauuatioTd TG €QApUoyAg (av dev gival atrd Tnv eTaipia TTOU TTAPEXEI TO
CMS!)

- O avBpwTrog 1Tou Ba kavel Tnv oeAIdoOTToINoN WE T1.X. To TTPOypapua Dreamwaver.

- TNa k&Be yAwooa £va ATOO TO OTTOI0 TNV £XEI OAV PNTPIKN YAWOOoO Kal Jével OTa
MéBava 1 £xel oxéon pe Ta MéBava. Aev xpelafopaoTte diepunvéag! ‘Exoupe fdn
atopa yia Ta ayyAIKd, YaAAIKE, yepuavikd kal ?

- O1 pwToypd@ol TTou EEPOUV TNV TTEPIOXT KAl JTTOPOUV va TTapdyouv Kaivoupyio
UAIKO (T1.X. Apng Maulou, Xp1o1dg Aaldpou KTA.).

- Emotnuovikni uttootApiEn atmé m.x. 1o IFTME kai Tnv ETH-Zupixng.

- Tov ,Administrator® yia Ta TeXvIka BéuaTa kal Ta diIKalwuata TTPooRACEIS TwV
OudGdwv.

H g&wTepIKoi «TTANPOPOPIOdOTEG:

- O1umraAAnAol Tou Afjpou (yia T1.X. QVAKOIVWOEIG KAl YPOPEIOKPATIKEG TTANPOPOPIES).

- To Aigevapxeio yia Ta dpouoAdyia

- To 1omkod KTEA yia Ta dpopoAdyia Twv Aewgopeiwv ota MéBava (icwg pévo pia
ouvdeon TTPog TNV aeAida Tou KTEA).

- O oUMoyog TwV evolKialopévwy dwHaTiwv Kal EEVOdOXEIwY YIa TIG KPATHOEIG
OWMATIWY Kal YIa TV TAKTIKI avaveéwan EAEUTEPWY DWHATIWV.

- O oUMoOYOG TWV EPTTOPWV YIA TOKTIKEG TTIPOCPOPEG.

- O vauTikdg cUAANOYOG yia TIG paoTNPIGTNTEG TOU KAl VIO AVOKOIVWOEIG.

O kaBévag mou cuvepyddleTtal g auto To TTANPoopliakd cuoTnua Ba £xel TNV dIKA Tou TTpécRaocn
070 OIKO TOU BepaTIKG PEPOG Hovo. EToi dev avakaTteUeTal o évag o€ BEuaTta Tou AAAou Ta oTToia dev
&épel. Movo o Administrator/Webdesigner Ba éxel TpocBacn otnv cehidoTroinon. OAn n oudda Ba
ouvavTnBei TAaKTIKG yia va culnTACEl TNV TTANPOQYOPIAKN TTUAN Kal Ba WAEEl eUKAIPIES yIa TNV
BeATiwon 6Ao Tou cuaTAUATOG.

A@ouU 6Ao 10 ouoTnpa oTnpifeTal oTnv PEBodOo aveBacuartog dedopévwy FTP dev trailel pdAo va
peivel kavelg ota MéBava. MN.x. évag MeBavitrig o otToiog el kal epyddeTtal otnv ABAva, PTTopei va
KAvel aAAayEC oTo BEUQ TTOU TOV GQOPJEl.

M.x.1: O Afpapxog Bpioketal o€ Tagidl 0TO eEWTEPIKO KAl BEAEI VO evNUEPWOEI TO KOIVO PECO TNG
1oTooeAidag. EToi Ba rael oto o Kovtivo INTERNET-CAFE kai avoiyel Tnv IGTOGEAIDA Kal TO
MEPOG OTO OTTOI0 CUVABWG KAVEI TIG AVOKOIVWOEIG TOU. Oa Ta ypawel Kal aéows 0A0G 0 KOOHOG
uTTOPEl Va Ta Bpel aTnv I0TooeAida Twv MeBdvwv.

M.x.2: O @iAog pag o Lorenz Hurni BéAel va BaAel kaivoupyia OTOIXEIO yIa TOUG TOTTOYPA@IKOUG
XApTEG 0TNV 10TO0EAI®A KAl Ba PTTopéael eUKOAA va To KAvel Kai atrd Tnv EABeTia. Oa éxel 11.X. TO
OIKO TOU PEPOG OTNV KATNYOPIA «yEwypaia & XapToypagiay».

H CwvTavr) cupueToX OAWVY TOV EVOIAPEPONEVWV Eival TO KUPIO GTOIXEIO TNG ICTOCEAIDAG KAl AUTO
Ba TNV Kavel TTOAOG £AGewg yia dAoug TTou B€Aouv va paBouv 6T agopdel Ta MéBava. Kal Ba deigel
OTOUG KAIVOUPYIOUG ETTIOKETTTEG TwV OeAidwY TTw¢ ata MéBava kavouv TTOAAG yia TRV TTp6od0 Tou
TO1TOU!
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O 0IKOVOMIKOG popEag

‘OAo 10 ouoTnua Ba kKooTiCel. Moiog Ba avaAdBel Ta KOATN;

- O Afpog; (MTopei va yivel pia dnuoTIKA eTTixeipnon; = Kévrpo MNMAnpogopiwy oT0
oTT0i0 B0 OpyavwBoUV Kal OAEG O AAAEG ATTAPAITNTEG dPACTNPIOTNTEG OTO BEUa
TANpoPdpNoNg, TTPoBoAAG kal aglotroinang Twv MeBdvwy;).

- Idiwrteg; (Moiog atrd Toug MeBaviTég Ba eTevduoel o€ auTo To BEua 1) Ba BAaAel
QITAOEIG TTPOG TNV EupwTTn yia Ta KOVOUAIQ;)

Agv MOTEVW TTWGS aUTN N dpaACTNEIOTNTA Ba EeKIVAOEI e TNV IBIWTIKA £TTEVOUCN YIATI AKOPA Ol
emTayyeApaTieg dev BAETTOUV TO PEAAOV We aioiodogia ota MéBava. ETol n euBudvn TTapapével TTAAI
otov Afpo MeBdvwyv. AAG a@ou To KpdTog Kal n Eupwtrn divel akdpa KovOUAIQ yIia TNV «TEXVIKA»
uttodoun (dpOHOI, KTA.) O apKETa YeyAAa peyEDn, Ba TTpéTTel va gival duvaTov va Ta KATAPEPOUE
pE TTé0a Ta oTToia €ival TTOAU xaunAoTepa atrd 1r.x. Evav 0pouo Kal ta atroteAéouarta Ba gival
oAU KaAUTEpa. Kai apou Ta MéBava éxouv évav oikovopoAdyo oav Afuapxo,
TMIOTEVUW TTWG Ba KATAPEPEI VO EPEUVIIOEI TI OIKOVOMIKA HECO Ba PTTOPECOUHE VO
BpoupE Kal TO TTWG.

Beispiele:
Siebengebirge, Vulkanpark Eifel, Vulkania FR.
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To TTPWTO TTAPADEIYHA YIO TO NPAIOTEIOKO TTAPKO TNG

avaToAIKNG AIQEA
A VULKANPARK

Vulkanpark GmbH
BahnhofstraBe 9 (Kreishaus)
D-56068 Koblenz

Ly ooeritann Infozentrum Rauschermuhle | NIANPO@POPIaKO KEVTPO

Eicaywyn

21nv OuTIKA Mepuavia BpiokeTal n Tepioxn TNG AiQEA. Eival n TTepioxh he Ta TTEPICOOTEPA NPAICTEIN
NG MNeppaviag. H vedTepn neaioTteiakn Ekpnén éyive rpiv 12.000 xpovia Kal eTai N AIQEA
XapakTnpi¢etal oav evepyr neaioTeiokn meploxr]. To oxédio ,VULKANPARK® £éxel cav o16x0 TNV
TOUPIOTIKN agloTroinon TNG TTEPIOXAS TNG avaTOAIKAG AiQEA.

Ymodoun

1. "Exel @TIoxTEI TO KEVTPO TTANPOPOPIWY YIa TA NPAICTEIO KAl TV I0TOPIA TNG AvATOAIKNAG
AIQEN. ZT0 KEVTPO TTANPOPOPIWV UTTAPXOUV EKBECEIG YIa Ta EVEPYA NPaAIoTEIO O OAN TNV YN
HE QWTOYPAQieg Kal BivTeo. YTTAPYXOUV Kal YNPIAKA TTEPITITEPA TTANPOPOPIWV PE EPAPHOYES
CD-Rom avdAoya pe auTtn TTou gixape kal ota MéBava kal TTou dev TNV QPOVTIOE KAVEVAG...

2. ZT0 KEVTPO TTANPOPOPIWYV UTTAPXE! KAl €Va HOVTEAO YIa Eva apXaio pwHaiko TTAoIO yia TV
METAPOPA TWV JUASTTETPWY TTOU QTIAXTNKAV GTNV TTEPIOXH MEXP! TOV TTEPACHEVO AIWVA.

3. Ymdpyouv Kal apXaloAoyIKA eupripata atrd TNV TTePIoXH] (PWHATKA Kal GAAQ).

4. e OAa TA PEPN ME YEWAOYIKO, ApXaIOAOYIKO N AAOYPAPIKO evOIAPEPOV UTTAPXOUV TTIVOKIOES
Ol OTTOIEG €ENYOUV OTOV ETTIOKETTTN TNV IOTOPIO KAI TO AVTIKEIUEVO TTOU BAETTEL

5. ZTnv TTEpIoXN £XEI TTPOOTATEUTEI £va apXaio pwudikO HETAAAEID (VIO TOQQPOG) Kal €XEl
OKETTOOTEI e Hia ouyxpovn oKeTTA. EToi 0 emMOKETTTNG YTTOPET va OEl TTWG 01 pwidiol
£QTIaav TNG TTETPEG YIA TIG OIKOOOUEG TOUG.

6. 210 XWPI6 MevTivy UTTAPXEI Eva TTPWNV UTTOYEIO METAAAEIO OTTOU €0Kawav Ol TTAAQIOI yia
NPAICTEIOKESG TTETPES aTTO BACAATN. METa £yive KEAGPI YIa TNV OUVTAPNGCN TNG UTTIPAG.
ZAMEPA O €TTIOKETTTNG BAETTEI EKET TEPAOTIEG KOAWVEG OTTO NPAICTEIAKO TTETPWA.

7. 210 AMO@og BivyeptdutépvyBavt Wingertsbergwand utrdpyel n o onPavTikr SIGTOWN oTa
OTPWHATA TNG NPAICTEIOKAGS £€KPNENG TOU N@aloTeiou TNG Aipvng Adxep Ze€ n otroia éyive
mpiv Trepitrou 12.000 xpdvia kai gival avaAoyn he TNV €Kkpnén TNG ZavTopivng oTnV JIVWIKN
ETTOXA.

MpofoAn
1. Ymdapxel 1o TAnpogopiakd kévipo Rauschermihle.
2. Tivovtal kal TTPoRBOAEG TNG AipéN oTnv TNAEOGpaON.
3. Ymdpxel n iotooeAida www.vulkanpark.com
4. O ToUpPIOTIKOG XAPTNG (£XoUuE TTOAU KaAUTEPO UAIKO yia Ta MéBaval)
5. "Exouv @TiaxTei QUAAGSIa yia :
a. To TAnpo@oplakd KEVTPO
b. Tic dpaotnpidTnTES (T7.X. TO OXO0ALIO NYPAICTEIWY YIa HaBnTEC)
c. To pwuaikd petalAeio
d. To keAdp! TTOU ATAV TTPWNV PETAAAEIO YIa KOAWVEG ATTO BACAATN

YTmnpeoieg
1. Opydvwon €KOPOUWYV YIO YKPOUTT PE TNV Eevaynon ekTTaudeuduevwy evaywy (15 Eevayoi)
Y10 TOUPIOTIKEG £TAIPIEG, CUAAOYOUG Kal OXOAEgia.
2. ToupIoTIKA TTpoYPAUMATA YE dlauovi, OIaTPOYPn Kal EKOPOMEG.
3. Zegpivdpla yia Tnv I0Topia Kal yewAoyia TnG TTEPIOXNG.

ZupTtrépaopa: ‘Eva TToAU TTETUXNUEVO avaTTTUEIOKO TTPOYPAUHA YIa Hia TTEPIOXT TTOU OV £XEI TTOAU
Biounxavia kai eTai dnuioupyndnkav kal BECEIC epyaciag Kal £yIve TTOAOG EAEEWG N avATOAIKA
ATQEA.
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VulkMlee Lm N E
“Vulkane der Outeifel - sing
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1T . 1 . druckvoliern Filmmaterial
|- il e und Compieranimationan & 4%
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Arschauliches Fotomaterial von
shauelien Vulkanustbrichen lasen
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in neuem Licht erstrahlen.

To eowTEPIKO TOU TTANPOYPOPIAKOU KEVTPOU.

b EKAN E

Infozentrum

und Rauscherpark

var Hundertaaenden von Jsheen

7.000 Jahre ale ist die
Gaschichte doy Abbauy
wulkanischer Gevteine
wnd doron Handel in der

Archédologische Exponate

Ohtesfel Grolbe Leucht:
balder in behedrchutten
Raumen geben Binblick
o e Abbugeschiche
rwischen Andernach und
Maygn - var sham in der
Rémerzeic

Dias Modell snes romachen
Lastichits s Symbed fir don 1)
antien Steinhandel Vor
Andernsch sus gingen
Produkte der Osteifed in
weite Teile der dumalgen
Welt benpielrweise biv
Minsul nach Brivanisen

Exponate, wie die Mihlsteine
und die Treppe 2u einem
rimischan Seeinbruch, ssigen
den Besschern, unter welchen
Bodingungen in seeiker Zeit
Tl und Basale ahgebaut und
su welchen Produkten die

Steine verarbeitet wurden,

Edw @aiveTal KaAA n eCwTEPIKN dlaudpPwaon Pe
PWTOYPAPIEG KAl YEWAOYIKA EupAuaTa.

2€ JEPIKA onuEia UTTAPXOUV Kal NAEKTPOVIKA
TTEPITITEPA TTANPOYOPIWY OOV AUTO TTOU EiXAME
Kal ota MéBava.

2€ aAeg aiBouoeg uTTGpXoUV TTPOPROAEG e Bivieo
KAl JE OAQITG.

ExTTaideudevo TTpoowTTIKG PTTOPEI va Eevaynaoel
oXoAgia, cuA\Oyoug Kail ykpouTr. EToi ka0e
ETTIOKETTTNG TTAiPVEI Pia VTUTTWON VIO TO TTWG
AgIToupyoUv Ta N@aioTeIa KAl Jabaivel Kal TTwG
Kal oTnv [epuavia uTTdpyxouv NPaicTela Ta oTToIx
Xapaktnpifovtal evepyd.

AvTiypa@r a1Td TO0 UAAGDIO.

Edw BAETTETE TO KTipIO TOU TTANPOPOPIAKOU KEVTPOU
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Besuchen Sie
den Vulkanpark, e
Sie Vulkanismus

Mit gewaltigen Ausbriichen schufen die Vulkane der Eifel

aus Feuer, Glut und Asche. Der Vulkanpark macht diese Lan
sowie die Nutzung von Lava und Tuff von der R&merzeit bi
die 20 vulkanologischen und kulturgeschichtlichen Projel
erhalten Sie im Infozentrum Rauschermiihle in Plaidt.

— Eine Reise in die
Vergangenheit und die

e Y, ! Entstehungsgeschichte
> unserer Landschaft —
) R NRETZ PLAIDT
, KRUFT r—, g

Sie erreichen das Rémerbergwerk (ibe
B 256 den braunen Schildern ,,Rout
(Rémerbergwerk Meurin) denWeg,
Das Infozentrum Rauschermiihle in Plaidr |
Abfahre Plaide (36) und Gber die A 48 Abfahi
Schildern Vulkanpark I-Zentrum.

Offnungszeiten:

April bis Oktober:

November bis Mirz Diensil:a'g 5
Rémerbergwerk Meurin nur fir Gri pe“

Weitere Informationen, Anfragen von ¢
Gruppenfiihrungen unter

Telefon 01801/8855

(bundesweit zum Ortstarif)
oder im Internet www.vulkanpark.c

Infozentrum Rauschermiihle
56637 Plaidt,

Tel. 02632/98750, Fax 987520,
E-Mail: info@vulkanpark.com

]

To TiTAO TOU QUAAGDIO e Bépa Twv n@aioTeiwyv. Paiveral TTwG o€ OAa Ta SloPNUICTIKE JECT
UTTApPXEl TO id10 AoydTuTro, dnAadn £xouv @TIdEel To O1Ik6 Toug CORPORATE IDENTITY / tautdétnTa
YPOPIKNG DIAPOPPWONG TWV dIAPNUICTIKWY UAIKWV.
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To nealoTelako TTApKo TNG MaAAiag

»centre Européen du Volcanisme*

Vulcania

PARC EUROPEEN DU VOLCANISME

To 1992 @TidxTnKe TO NPAICTEIOKS KEVTPO TNG TTEPIOXAG Auvergne oTnv voTia MaAAia. ‘Exel yivel oav
Eva TTAPKO PE TTOAAEG EQAPUOYEG Ol OTTOIEG DEIXVOUV TNV dPACTNPIOTNTA TWV NPAIOTEIWV PE OAEG TIG
ouyxpoveg TexVoAoyieg. To KEVTPO xpnuUaTodobrke atrd To YAAAIKO KpATog pe TTOAG KovOUAIa aTrd
TNV Eupwtmn.

@D A 5 o de Lermont-Fermand:
w 20 minutes de Clermont-Ferrand & 20 minutes from Clermont-Ferrand

g e
ort international de > Clermont-Ferrand/Auvergne internation: EXPEDI&S f'lﬁ%lv&rs d&S Wﬂf‘.{r\’ﬂs
-Ferrand/Auvergne ; 25 minutes airport: 25 minutes

& Gare de Clermont-Ferrand : 20 minutes W Clermont-Ferrand mainline train station
20 minutes

Hhe world of

@D 5 6w on Clenmont-Fermnd @D A 5 i de Clonont-Fermnd
a_ﬂf‘Fll’llh
#= 20 Minuten von Clermont-Ferrand

x Internationaler Flughafen Clermont-
Ferrand/Auvergne: 25 Minuten

& Bahnhof Clermont-Ferrand: 20 Minuten

Do

Vulcania

FARC EUROPEEN DU VOLCANISME

154 005 456 HES Lyon

VULCANIA - Route de Mazayes - 63230 Saint-Ours-Les-Roches - France
Tél: 33 (0)4 7 7 3(0)473197099

www.uicania.com Dwertwe | Guring 02/2002

EEw@uAA0 Tou QUAAAGDIO yia TO KEVTPO HE TIG EKBETEIS yIa Ta n@aioTeia. MNpétmel va TTouuE TTwG N
TEPIOXN TNG Auvergne gival TTAoUoIa aTrd OXETIKA VEQ NPaioTeIR. To UANIKO TTou TTPOBAAEI TO KEVTPO
Kal TIg paaTnEIéTNTEG TOU gival TTAPA TTOAU KOAS. To povo 1rou Acsitrel o€ 6Ao To oUoThA gival n
ENAEIYN EVNUEPWTIKWY PHOVOTTATIWV UE YEWAOYIKEG TTANPOYOPIEG. ZTA KEVTPIKA N@aioTeIa deV
UTTAPXOUV OUTE TTANPOPOPIOKES TTIVAKIOEG... KaTl TTou putmopoUue va 1o KAvouue KaAUTEPa OTa
MéBaval

lamp Actions
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clacle

Au ceur des voleans d;AW&Yan&} _ ‘ Dans un édifice exceptionnel

creuse dans d'anciennes
coulées de lave, dans un parc
de 57 hectares, vivez une
expérience unique jusqu’ici

A_{, 'H/h’i I,&EU"f' U‘F “‘LE L réservée aux volcanologues.
ALY ) Tihe

A'lAV&r‘qfng voleanoe S, L '-
{..I

Vulcania propose une découverte spectaculaire, ludigue et interactive
de I'univers des volcans.

Vulcania offers a spectacular world of discovery, fun and interactivity
with volcanoes.

APXITEKTOVIKO OX£D10 TOU TTANPOPOpPIaKOU KEVTpou. Eival TTOAU TTeTuxnuéva KTipia Kail n ETTITUXia
OTO KOIVO BIKAIWVEI TNV ETTEVOUCT TWV SIOPOPETIKWV POPEWV.

Ziyoupa auto 1o ox£DI0 gival uTTEPBOAIKO peyaho yia Ta MéBava. AN Beixvel TTwG N EKPETAAAEUON
TWV QUOIKWY TTOAWV £Agewv Bivel kal eATTIOEG o€ pia TTeploxh oav Ta MéBava. Ta MéBava €xouv
TTOAAG TTAcovekTrUaTa Ta otroia AEN ekueTaAAeUovTal OKOPA. Z€ £€va avAAOYo KEVTPO
TTANPOo®OpPIWY Ba pTTopoucav 6ol o1 eTTayyeApaTieg Twv MeBdavwyv va Kepdioouv. Oa ATav yvwoTo
o€ OAn Tnv TeEPIOXN TNG ATTIKAG Kal B8a ATav pia povadikr) TTpofoAr TTou Ba {eTrepvoloe Ta 6pia Tou
Néuovu.

AvdaAoya kévtpa uttapyxouv Rdn otnv MAAo (KEvTpo TTANPOPOPIWYV TOU KOIVOU Yia Ta PJETOAAEIQ) Kal
oTnVv Zavtopivn (YewAoyIKd TURua Tou pouaoegiou Muon).
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H etrionun 10ToceAida Tou ngaioTeiakou KEVTPO Volcania (ayyAikd pépog)

Pratical -
Infermation -
Muttimedi,

Informafion Center

HROPEAN Park OF vRERESIEN
Home Page

Our Earth is movin gii Contacts

N R RN R RN RCANRRARRNATS

o's official website, the European Volcanoes

-anoes become quickly a burning

Oth, children pay their lunch anly 1 €!
children under 12 maximum with an
1e "Restaurant des Puys".
sver the first scientific explorafion park and
's secrets.

R

.~

R R R R AR AN N RN A RN

H 1TOAU emmiTuxnuévn 1I0Too€Aida Tou KEvTpou deixvel OTI TTPETTEN va {EpEl 0 XpRoTnG. Mpoo@épovTai
OAeg ol avaykaieg TTAnpoopieg. Ta ypa@ika oToixeia gival TTépa TTOAU KaAQ.
www.vulcania.fr

To KEVTPO PE TNV TOTTOBETIa TWV NPAICTEIWV
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O1 ekBéoeig — TTapadeiypara

To mrepimrrepo Tou WANDERMAGAZIN

i -

wven e

Wander-Kompetenzzentrum

-

o E— A

To mepimrTepo TOU VULKANPARK

R

l T . . P . . an Igbnf

Edw @aiveTal TOAU KOAd n S10UOPPWOT TOU TTEPITITEPOU HE TO BEUA NPAICTEIWV.
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Ta MéBava 0a XxpelaoToUV éva gviaio oUCTNHA YPAPIKAG SIauop@wong
CORPORATE IDENTITY

Ta MéBava xpeidadovral éva evidio cUCTHHO YPAPIKAG SIAUOpPWOoNG Yid va {EPEI AUTOG TTOU
AapBdvel TTpOOTTEKTOUG TTWG aviiKouv ota MéBava. Tnv diapuépewon va TV KAvel évag
ETayyeApaATIOG YPAQIOTAG N pia eTaIpia OTTWG TO TravemioTAuio ETH.

MNapadeiypara:

A

A4
VULKANPARK

Vulkanpark GmbH
BahnhofstraBe 9 (Kreishaus)

D-56068 Koblenz

NATURPARK SIEBENGEBIRGEPARC EUROPEEN DU VOLCANisME el 0261108564

Fax 0261 /3002797
To AoyoTutro Tou TTdpko 7-Opol To AoyoTuTtro Tou YOAAIKG TTapKo - To AOyOTUTIO TOU NQAIOTEIAKO TTAPKO

Rl Rkt A
» ” L) ~

Die griechische Vulkanhalbinsel & Kurstadt HPAIZTEIAKH XEPZONHIO & AOYTPOMNOAH

NAE S A NN.A ‘ ETHAN

M A
H NPAIOTEIaKN XepoovNoe & AQUTRONOAN MEGANA

V/NVIEOANA

NMESOSANA

H npalcTteiakr xepodvnoo & AouTpoTtdAn
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BeATiwon Tou diKTUO HOVOTTATIWYV Kal Ol TTANPOPOPIAKES TTIVOKIOES

Ta MéBava éxouv TToAAG agloBéaTta. ‘ETol 0a cup@pépel va CUNTTANPWOOUE TO SIiKTUO pE
TANnPoPoOpPIaKES TIVOKISES. ZTNV Meppavia EXoupEe TTOAAG EKTTAIBEUTIKA HOVOTTATIO OTA
otroia oxoAgia, cUAAoyoI Kal IB1WTEG HTTOPOUV VA KAVOUV EKSPOEG Kal va Hop@ewBouv yia
OéuaTa OTTWG 1I0TOPIA, PUON, YeEWAOYia, KTA. 'ETO1 0 §évog TravTa Bpiokel eEnynoeig ota pépn
TTou ToVv evlia@épouv. Eival etriong évag TréAog £A§ewg Kal pia TITTAEOV SI0PAMICT TWV
Me0dvwyv. KaAd rapadeiypara utrdpxouv o€ TToAAd pépn tng Meppaviag kai Tng EABeTiag.
‘Eto1 Ta caBarokUplaka autd Ta HEpn €Xouv TTOAAOUG ETTIOKETTTEG KAl AgiITOUpyoUV
£0TIATOPIO KaI O€ Bouva!

NATURPARK SIEBENGEBIRGE

www naturpark sichengebirgo de
ausgezeichnet mir dem
Europa-Dinlam seit 1971

Ta ep1d 6pol BpiokovTtal epitTrou 10 X ard TV TTaAId TpwTelouaa TnG Mepuaviag Kai
gival TTOAog €AEEWG yIa TTOAAOUG ETTIOKETTTEG ATTO TNV TrEPIOXN Kal atrd TV OAAavdia. Ta
oaBparokuplaka £xel TTOAU KOO o Kal MNauTo AEITOUpyoUV OTIG KOPUPESG TWV NPAIOTEIWV Kal
HEPIKA KaAd eoTiaTopia. IMNa va @Odoel KAvelg kel UTTAPXEI KOl 0OOVTOG TPAiVO TO OTToi0
HTTOPEi VO QPEPEI TOV ETTIOKETTTN OTO UYPNAOTEPO HEPOG TTOU gival TT.X. «O BPAX0G TOU
Opdkou». FewAoyikd Ta e@TA 6pol £Xouv TTOAAd Koivd e Ta MéBava. YTrdpxel éva TARpng
oUoTNHA HOVOTTATIWV Kol OAO TO HEPOG TTPOOTATEVETAI ATTO TTOAAdA Xpovia. ‘Hrav éva atrd Ta
mpWTA £0VIKA TTdpKa TNG Meppaviag kKail TrAPE Kal TTOAAG BpapBeia.
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H TAnpo@opliaki mivakida Twv epTd 6pwV oTnV Bovvn

ZTNV TIVAKida @aiveTal o XApTNG TNG TTEPIOXNGS Kol 6Ad Ta povotrdria. H kKAipaka Tou XdpTtn
givail 1:25.000 61TTwg Kal 0 XapTng TwV MeBdvwy... ZTNV mIVaKida Xwpdve Kal TTOAAEG
OUUTTANPWHATIKES TTANPOQYOpPIEG OTTWG TAREPVEG, agloBéarta, KTA.
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